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mediambiental

, agradaria parlar de
les bosses de paper
que ensvenen als es-
tabliments, algunes

de les quals s6n de qualitat dubto-
saique tenen tan poca resistencia
que es trenquen abans de sortir del
comerc¢. No us he d’explicar que el
meu germa, ciutada invident, que
sol anar a comprar de vegades sol al
supermercat de prop de casa nostra,
igual que una amiga meva amb dis-
capacitat fisica, aixi com gent gran,
es troben amb situacions incomodis-
simes a I’hora de resoldre els incon-
venients per una ruptura d’'una bos-
sade paper.

Les bosses de plastic han estat un
element omnipresent en la nostra
activitat quotidiana per anar a la
compra durant moltes decades. Pe-
ro amb la logica i creixent conscien-
cia ambiental, les administracions
estan fent esforcos per reduir I'is de
plastics d’un sol s, inclus la carre-
ga addicional per les bosses. Les bos-
ses de plastic de botigues que venen
d’altres tipus de productes encara te-
nen sentit d’eliminar-les, pero en els
supermercats on se sol comprar pro-
ductesde pes, serien molt millor bos-
ses de plastic, pero de plasticreciclat
ique no facin mal al medi ambient.

Enmig d’aquesta decisi6 de co-
brar perlesbosses de paper(odeplas-
tic) s’ha produit un fenomen forca
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interessant: la propaganda que hi
ha inscrita. I s’han convertit en ve-
hicles de missatges publicitaris de
tot tipus.

Jaens esta bé que aquests missat-
ges siguin per promoure l’activis-
me ambiental, la consciencia social,
missatges relacionats amb el com-
promis amb la sostenibilitat... el que
no ens esta bé i no és normal és pas-
sejar propaganda dels establiments
que te les venen. Es a dir, pagar per
fer propaganda gratuita als establi-
ments.

Reduir, reutilitzarireciclar ha de
ser un principi per la sostenibilitat
arreu, pero sense lucre, i recordant
constantment sobre la importancia
de tenir cura del nostre planeta.

Les bosses que paguem ens con-
verteix en cartells ambulants. No
passaria res si fos amb missatges so-
brelaigualtat,lajusticiasocialid’al-
tres temes importants, pero per fer
propaganda de I’establiment des-
prés de pagar-les... aixo no és de re-
but.

Enlloc veig que els ingressos ge-
nerats pel cobramentde les bosses es
destinin a una rebaixa dels produc-
tes que ofereix I’establiment o en-
cara millor, iniciatives i programes
ambientals i socials, per financar
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projectes que beneficiin al planeta
iala ciutadania. Includs algunes per-
sones utilitzen bosses de plastic grui-
xut, encara que pagui més per elles.

No vull que se’'m malinterpreti:
utilitzar (i pagar) les bosses de plas-
tic per ajudar i combatre el proble-
mamediambiental,jaem semblabé.
El que no em sembla bé és fer propa-
ganda dels establiments que me les
venen.

Hauriem de centrar-nos en la re-
duccié de la dependeéncia del plastic
i dirigir-nos a solucions més sosteni-
bles, com les bosses reutilitzables fe-
tes de materials reciclables o biode-
gradables, i que no es trenquin a la
primera de canvi.

Hem de reflexionar sobre aques-
tes practiques. La consciéncia medi-
ambiental ha de créixer encara més,
hem d’adoptar alternatives més sos-
teniblesimés creatives, perd hem de
vigilar molt les empreses que volen
promoure les seves marques i pagar
perfer-honosaltresgratuitament.La
propaganda en les bosses que ens ve-
nen els establiments han de ser sino-
nim de sostenibilitat, de responsabi-
litatambiental ino delucre ales cos-
telles dels consumidors.=
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