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Recordo la visita, fa anys, al 
museu de l’Anna Frank a Ams- 
terdam i una frase que em va 
quedar gravada, no en la seva li-
teralitat però sí en el sentit que 
volia transmetre: és a partir de 
la història d’una sola noia que 
podem commoure’ns i refl exi-
onar sobre un genocidi que va 
afectar milions de persones per-
què, humanament, seríem inca-
paços d’assimilar de cop milions 
de patiments individuals. No ho 
podríem suportar, simplement. 
Ens tornaríem bojos. No vull 
parlar en aquest article, però, 
del mecanisme de supervivèn-
cia que és la desindividualitza-
ció, pas previ a la deshumanit-
zació si no estem alerta, sinó de 
la nostra capacitat o incapacitat 
d’aprehendre grans quantitats 
de dades en (molt) poc temps. 

La tria, la selecció d’allò que 
és rellevant i verídic esdevé més 
necessària que mai en un món 
en què vivim bombardejats d’in-
formacions i desinformacions. 
Austràlia i els incendis, la bor-
rasca Gloria-sense-accent, les 
tonyines i el Delta, morts i de-
sapareguts, els Goya, Almodó-
var contra Amenábar, Trump 
i l’Iran, el permís de quaranta-
vuit hores de Jordi Sánchez, la 
treta de neu i el col·lapse viari 
de dimecres, el B1 de català, el 
coronavirus i la seva propagació, 
la nova Associació de malalties 
minoritàries que es va presentar 
dissabte al Prat del Roure. En 
quinze minuts he llegit titulars 
i entradetes sobre tots aquests i 
altres temes a partir de la ulla-
da que faig tots els matins a la 
meva línia del temps de Twitter. 
Ah, la famosa línia del temps 
determinada per l’algoritme 

que s’oculta darrere les xarxes 
socials i que ben bé es podria 
anomenar la línia del no-temps 
perquè, tot sovint, hi conviuen 
notícies no-contemporànies en-
tre si, recontextualitzades i en 
conseqüència reinterpretades i 
potser malinterpretades.

Tenim coneixement de tot                
–aparentment– i no sabem 
gaire de res. La nostra atenció 
salta d’aquí a allà, sense apro-
fundir massa, aclaparats com 
estem per l’excés d’esdeveni-
ments, de noms, de xifres. No 
els podem assumir. Si copsés-
sim plenament el signifi cat 
de tot el que arribem a llegir, 
veure i sentir en un dia, no ho 
podríem suportar, simplement 
ens tornaríem bojos.

Tanmateix, Internet fa con-
viure al mateix nivell veritats 
i les falsedats més diverses. És 
per això que caldria prioritzar 
en tots els àmbits, i de manera 
especial en l’educació i els mit-
jans de comunicació, el desen-
volupament del sentit crític per 
damunt de l’acumulació enci-
clopèdica de saber: qüestionar i 
contrastar, diversifi car les fonts, 
anar a l’arrel, anticipar conse-
qüències, plantejar solucions.

Pel que fa als mitjans de co-
municació, i acabo, seria in-
teressant reprendre el consell 
que els donava Umberto Eco 
en una de les seves columnes: 
dedicar un parell de pàgines al 
dia –o l’equivalent en la prem-
sa no escrita– a l’anàlisi de llocs 
webs, discernint els “virtuosos” 
d’aquells que escampen menti-
des. En plena crisi de sosteni-
bilitat del periodisme, aquest 
seria un servei d’enorme utilitat 
pública.

Les dades fetes públiques pel 
departament d’Estadística fa 
pocs dies ens deien que hi havia 
un increment, el mes de desem-
bre del 2019, del 2,9% de per-
sones que recercaven feina amb 
relació a l’any 2018. El salari 
mitjà hauria augmentat en un 
1,8% respecte del 2018.

Mentrestant les xifres de tu-
ristes i excursionistes que ens 
visiten no milloren pas. Empit-
joren.

Les xifres del país, global-
ment, no són bones, però el Go-
vern treu pit perquè l’agència 
Standars & Poor’s diu que An-
dorra va bé perquè es vol adherir 
al Fons Monetari Internacional.

L’art de la previsió econòmica 
és sempre un exercici d’acrobà-
cia. El pedagog canadenc Lauren-
ce Peter va fer una defi nició dels 
economistes que ha esdevingut 
famosa: “Un economista és un 
expert que sabrà demà per què 
les coses que pronosticava ahir 
no s’esdevenen avui.”

La política econòmica del 
govern Espot confi rma aquella 
defi nició.

Dissortadament no sembla 
pas que hom pugui esperar cap 
millora espectacular per aquest 
any 2020.

L’any 2019 no ha estat bo per 
a Andorra quan, segons les dades 
de l’Organització Mundial del 
Turisme, les visites/arribades de 
turistes internacionals a escala 
mundial han augmentat el 4% 
amb relació a l’any anterior. I 
aquesta taxa d’augment és la que 
es preveu per al 2020.

Aquest creixement confirma 
el paper motor del turisme i 

la seva resistència en tant que 
sector econòmic, especialment 
a la vista de les incerteses que 
es plantegen en l’economia 
mundial.

Esdevé doncs molt important 
que hi hagi una gestió responsa-
ble per explotar les possibilitats 
que el turisme pot oferir arreu 
del món.

Segons el darrer baròmetre 
OMT del turisme mundial, el 
2019 haurà estat el desè any con-
secutiu de creixement.

Sembla que totes les regions 
presenten un augment de les ar-
ribades internacionals el 2019. 
Totes menys, en tot cas, Andorra.

Mentrestant el darrer índex 
de confi ança de l’OMT assenyala 
un creixement del 3% a 4% pel 
2020, sota la perspectiva d’un 
optimisme prudent.

A Andorra cal posar el turisme 
al centre de la política de desen-
volupament econòmic.

Per això cal defi nir una estra-
tègia turística basada en indi-
cadors reals i adaptar el pressu-
post a la realitat del país, gastant 
millor per aconseguir un retorn 
superior a l’actual, invertint en 
la nostra cultura i el talent local 
perquè esdevingui el millor atrac-
tiu per als visitants.

No cal entossudir-se a portar 
any rere any el Cirque du Soleil 

quan a Andorra Turisme no són 
capaços ni de posar-se d’acord 
amb el Comú d’Andorra la Vella 
per un nou emplaçament.

Defensem una política tu-
rística diferent adreçada a pro-
moure Andorra com a marca de 
destí turístic de qualitat amb 
personalitat pròpia, sobre la 
base de la seva oferta global de 
natura, d’esports de muntanya 
–d’hivern i d’estiu–, de com-
pres, d’oci i de cultura. I per això 
és prioritari afavorir un model 
de desenvolupament turístic 
sostenible, respectuós amb el 
medi i capaç de convertir en va-
lor afegit la riquesa de recursos, 
tant naturals i paisatgístics com 
històrics i culturals, afavorint 
una afl uència al llarg de l’any, i 
donant rellevància a l’ecoturis-
me i al turisme cultural.

Com també és necessari fer 
participar els actors de Turisme 
privats i institucionals directa-
ment dins d’Andorra Turisme.

Al país li convé una economia 
sostenible i una assenyada de-
fensa del medi ambient, un bé 
preciós i fràgil que és indispen-
sable per recuperar el turisme 
de qualitat que hem anat per-
dent amb l’acumulació de tants 
anys d’errors.

I al país no li convé ensope-
gar amb el forassenyat projecte 
d’aeroport al Pla de les Pedres 
i el Grau Roig, que arruïnaria 
una vall i el futur del turisme de 
qualitat.

És urgent potenciar el sector 
turístic com a element clau de 
la nostra economia i com a ins-
trument de cohesió de la nostra 
societat.

No convé ensopegar 
amb el forassenyat 
projecte d’aeroport a 
Grau Roig
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