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L’assessor de comunicació i con-
sultor polític Antoni Gutiérrez-
Rubí ha compartit a les xarxes 
un brevíssim recordatori de les 
tres qüestions centrals en què 
s’ha de sustentar una bona cam-
panya electoral. Segons ell, un 
partit polític quan encara una 
campanya ha de tenir un per 
què, cal que encerti en el com, i 
ha de saber a qui. 

Tres premisses que tam-
bé haurien de tenir presents 
aquells que puguin votar. Per-
què quan arribi la campanya 
electoral, serveixen per separar 
el gra de la palla. Dit altrament, 
per destriar el que és essencial 
o substanciós d’allò que és úni-
cament accessori o prescindible. 
Per tant, quan el soroll mediàtic 
de les diferents opcions electo-
rals augmenti de volum, tenir 
com a guia el què, el com i el qui 
del consultor, ens ajudarà a pas-
sar pel tràngol electoral. 

Enguany, però, les opcions es 
multipliquen. El tradicional pa-
norama de dreta i esquerra s’ha 
subdividit i fraccionat de tal 
manera, que fi ns i tot s’ha pu-
blicat en un diari que una opció 
es defi neix de centredreta, però 
atenció, que aplicaran políti-
ques d’esquerra! Que baixi Déu 
i ens ho expliqui! 

Per coses així, cal que el vo-
tant, masculí, i la votant, feme-
ní, siguin cautelosos a l’hora 
de fi car la papereta dins l’urna. 
Perquè el camí del discerniment 
estarà plagat de trampes comu-
nicatives més o menys evidents. 

Per això és important valorar 
aspectes com ara la coherència 
dels projectes polítics i el seu 

impuls al llarg dels anys, tot i 
que aquestes virtuts no siguin, 
avui dia, gaire valorades.

També caldrà tenir en comp-
te aquelles formacions políti-
ques que respecten el principi 
ordinal de projecte, programa i 
per-sones. En efecte, un lamen-
table costum local és fer unes 
can-didatures on primer es bus-
quen els noms, per després re-
dactar a correcuita la professió 
de fe i una mena de programa 
electoral. 

Quant als programes, n’hi 
ha de dues categories. D’una 
banda, els que s’han cuit a foc 
lent, durant anys, amb els in-
gredients necessaris per satisfer 

les necessitats reals de la po-
blació. De l’altra, els que s’han 
cuinat de pressa i corrents, que 
acaben sent una llista d’ocur-
rències. Uns programes sense 
solta ni volta que tenen com a 
ingredients aeroports, casinos, 
rotondes, edifi cis emblemàtics 
o fonts de colors. Tot ben ama-
nit amb milions, molts milions. 
Ben guarnits, això sempre, de 
campanyes de comunicació amb 
fortes dosis d’escopolamina, 
també dita burundanga, atès que 
darrerament s’havia detectat 
entre la població certa resistèn-
cia al cloroform.

Per a acabar, vista la gran 
fragmentació de les opcions 
polítiques, serà interessant es-
brinar quins són els candidats 
que en comptes d’anar darrere 
d’una cadira, busquen la cadira 
del diàleg al Consell General. 
Quins tenen com a per què ser-
vir a les persones. Quins saben 
com fer-ho, perquè disposen 
d’una estratègia per assolir els 
objectius. Quins tenen clar per a 
qui treballaran, i que sigui pels 
que els han votat i pels que no. 
Ja que els darrers vuit anys, so-
vint hem vist el contrari. S’han 
aplicat polítiques dirigides a 
servir-se, en comptes de servir 
el país; polítiques erràtiques i 
discrecionals, els efectes de les 
quals estan o estaran en mans 
dels tribunals; malauradament 
han estat vuit anys de políti-
ques de part, excloents, auto-
ritàries. Esperem, doncs, que 
al pròxim Consell General, i a 
la seva extensió, el Govern, hi 
tornin a campar les formes i el 
diàleg. Per voluntat popular. 

Breu guia de campanya
Apunts que poden ajudar-lo a suportar la campanya que ja abriga els diaris nacionals

El partit en campanya 
ha de tenir un per 
què, encertar el com i 
saber a qui dirigir-se

Quan es tracta de cotxes, l’únic 
que em preocupa realment és 
afi nar els sentits i preveure on 
es materialitzarà la clau de con-
tacte, que és de la conya i can-
via de lloc a voluntat. No tinc 
ni fava de prestacions o rendi-
ment, i mai he bavejat embada-
lit tot escrutant el fi rmament 
digital d’un quadre de coman-
daments, o davant la fórmula 
secreta de l’aliatge de les llan-
tes de l’última adquisició d’al-
gun amic. Potser cerco aquesta 
senzillesa en un utilitari com a 
paral·lelisme amb mi mateix, 
que vaig sortir de fàbrica justet, 
amb equipament de sèrie i sen-
se extres.

Ja de jovenet m’ho passava 
malament, amb això: mentre 
els col·legues inventariaven els 
diferents models d’alta gama 
aparcats al carrer, jo només en-
reconeixia un parell –en aquella 
època, a mi el que m’interessava 
era l’anàlisi comparativa freudo-
lacantiana entre els personat-
ges femenins d’Anna Karenina 
i Lola Flores. Què puc dir-vos: 
se me’n fumen el cavallatge, els 
vidres tintats o el volant clima-
titzat, i si parlem de neteja... El 
darrer cop –n’estic ben orgullós, 
però no ho xerreu a la dona– 
vaig polvoritzar la meva marca 
personal d’un any sense ren-
tar-lo, i com que a casa no ens hi 
vèiem amb cor,  el vam dur a un 
saló de bellesa automobilística, 
on el deixen niquelat per 30 eu-
ros. Un fracàs total: després de 
barallar-s’hi, amb tot el que hi 
havia allà dins, un dels operaris 
va intentar tirar-se al riu, i l’al-
tre va entrar en un estat de xoc 
del qual encara no ha sortit. No 
para de repetir una història in-

versemblant: diu que després de 
buidar parcialment el maleter, 
al fons de tot va trobar un ésser 
orgànic informe, que respirava 
per mitjà d’escatesi que, gràcies 
a les seves altes capacitats tele-
pàtiques, el va obligar a sentir 
vàries vegades, en primícia, el 
pròxim èxit de La Zowi: l’home, 
és clar, es va trastornar. L’únic 
capítol amable de la nostra visi-
ta és que vam fer una bona col-
lecta de xampinyons gegants 
que creixien a la tapa del motor. 
Res a veure amb el capó lluent 
dels propietaris que diumen-
ge al matí llustren la carrossa 

a una font dels afores, ajudats 
d’un cubell que pateix l’anome-
nat efecte Dorian Gray: com més 
net va l’auto més merda té la 
galleda. Els bolets, per cert, han 
resultat ser tan bons que hem 
registrat la denominació d’ori-
gen i ens estem fent d’or.

Al fi nal, cadascú tria legí-
timament allà on diposita els 
seus afectes. Jo fa temps que, 
obligat a triar a causa de les mol-
tes limitacions que arrossego, 
vaig optar per tenir tota la cura 
possible dels meus tres Porsche, 
com crec que hauríem de fer 
tots. No els tinc a l’aparcament, 
sinó a casa: amb un, fa més de 
vint anys que comparteixo llit, i 
els altres dos es dediquen, cada 
dia del món, a amagar-nos el co-
mandament a distància.

Escuderia d’alta gamma

Jo, els Porsche 
no els guardo al 
garatge; m’agrada 
tenir-los a casa
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