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La tribuna

L’Andorra Shopping Festival: turisme de 
masses o turisme de qualitat?
Cal reorientar l’obsessió de DA pel turisme de masses i entrepà en favor de visitants de més alta qualitat i poder adquisitiu

Roig

El ministre Camp, que volia convertir el 
Pas en un outlet, pretén ara que «... vinguin 
marques de renom i prestigi»

MARICEL BLANCH

JOSEP Cal que aquesta estratègia tin-
gui un abast nacional, prou flexible 
perquè pugui concretar-se i adap-
tar-se a la realitat de cada barri en 
col·laboració amb els Comuns i les 
associacions de comerciants que 
correspongui. Cal que aquesta es-
tratègia converteixi en excepcio-
nals els plantejaments tipus out-
let, regulant les temporades de re-
baixes perquè Andorra deixi de ser 
un país de quincalleria, és a dir, de 
baixa qualitat. Cal que aquesta es-
tratègia doni prioritat als eixos co-
mercials més desafavorits per acon-
seguir que guanyin atractiu, esde-
vinguin més competitius i evitar 
així que es tanquin establiments i 
es perdin llocs de treball.

I precisament perquè cal tot això 
hem de comentar amb indignació 
les declaracions que recollia EL PE-
RIÒDIC en l’edició del dilluns 11 de 
febrer (pàg. 3) que assegurava que 
no s’ha de créixer en nombre de vi-
sitants sinó en la seva qualitat.

Quina gosadia la del ministre 
Camp. Ell que ha promogut durant 
vuit anys un turisme de baixa qua-
litat, ell que volia convertir el Pas 
de la Casa en un outlet pretén ara 
que «... vinguin marques de renom 
i prestigi.»

No toquen ni a dalt i a baix.
I ens voldrien prendre el pel.
Han abocat el turisme al low cost 

i ara prediquen el que no creuen. H 
Candidat a cap de llista nacional de Pro-
gressistes-SDP

trapolar l’opinió de Carrié a totes 
aquelles zones comercials del pa-
ís –la gran majoria- que el minis-
tre ha marginat deliberadament, 
deixant-les fora de l’Andorra Shop-
ping Festival i de l’empara d’Andor-
ra Turisme. Tan fàcil com ho és ex-
trapolar l’enuig de les associacions 
de comerciants del Pas de la Casa a 
altres associacions de comerciants 
del país quan critiquen que el Mi-
nisteri de Turisme concentri l’or-
ganització de grans esdeveniments 
comercials a les valls centrals i els 
deixi a ells en un segon pla. 

Segons Miquel Armengol, presi-
dent de la Cambra de Comerç, el co-
merç experimenta avui una caigu-
da dels nivells d’activitat que l’abo-
ca a assolir els pitjors resultats en 
termes de negoci dels darrers tres 
anys. En relació a l’Andorra Shop-
ping Festival, fa tot just un any, la 
presidenta de l’Associació de Co-
merciants de Riberaygua i Traves-
set, Rosa Pascuet, deia que l’incre-
ment de gent al carrer no es notava 
a les vendes. Sònia Yebra, presiden-
ta de l’associació de comerciants de 
Meritxell,  s’expressava en termes 
similars. I Joan Babot, president de 
l’associació de Prada Ramon i Ma-
ria Pla, fins i tot assegurava que les 
vendes havien baixat entre un 10% 
i un 20%. Per contra, al ministre de 
Turisme sembla que només li inte-
ressa exhibir un increment de visi-
tants inútil i car, un 12,2% més en-
guany, perquè no gasta, no genera 

C
lar i  ras.  L’Andorra 
Shopping Festival «pot-
ser va ser bo per Andor-
ra, però no pel Pas de 
la Casa». Aquesta era la 

contundència amb què el president 
d’Iniciativa Publicitària del Pas de 
la Casa, Jean-Jacques Carrié, res-
ponia a les declaracions del minis-
tre de Turisme que, en ple deliri 
messiànic, assegurava que l’Andor-
ra Shopping Festival havia permès 
«salvar» no només el novembre, si-
nó la resta de la tardor. Temerària 
conclusió.

Anem a pams. L’Andorra Shop-
ping Festival no és una iniciativa 
d’abast nacional, sinó d’àmbit lo-
cal, molt local. El denominatiu «An-
dorra» que n’encapçala el nom és 
enganyós i truculent, perquè el 
gruix de les accions que s’hi desen-
volupen es concentra a l’eix comer-
cial Meritxell-Carlemany d’Andor-
ra la Vella i Escaldes-Engordany. 
Dit altrament, la iniciativa única-
ment afavoreix les botigues –so-
bretot franquícies en mans d’unes 
poques famílies adinerades– que 
s’ubiquen en aquella zona comer-
cial. 

Per aquest motiu, és fàcil ex-

beneficis per al comerç i represen-
ta un cost en termes de serveis que 
no surt rentable.

Es tracta de reorientar l’estratè-
gia turística de DA, centrada en el 

turisme de masses, doncs no es trac-
ta d’incrementar il·limitadament 
el nombre de visitants, sinó d’atreu-
re visitants de més alta qualitat i po-
der adquisitiu.

Mirador

Silenci. S’ha acabat.
Amb aquest missatge es va acomiadar Jordi Cinca a les xarxes socials
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dubtant ni un segon a treure la roba 
bruta al estenedor dels mitjans. Tre-
uen noms i cognoms als diaris tant 
sols amb una trucada de telèfon per 
fer llista territorial i aquests noms i 
cognoms no volen entrar al seu joc, 
com Canillo, feu de DA i que a dia 
d’avui i a pocs dies de tancar llistes, 
suposadament no tenen a ningú. Fer 
estratègia de partit els resultava tan 
fàcil com mudar de roba interior. 
Ja no.

DA ho ha estat però ja no és popu-
lar. Es basa en fer propaganda, en el 
carisma d’Espot, en poques parau-
les, diuen el que el poble vol sentir. 
Evidencia un clar retrocés de la de-
mocràcia i un salt cap al populisme 
i el partidisme que per sort, no té ca-
buda en una societat andorrana mo-
derna i Identitària. 

Des d’Andorra Sobirana pensem 
que la Sobirania no inclou cedir-la 
a tercers, la Constitució no contem-
pla la cessió d’una sobirania que 
resideix en el poble andorrà, sols 
aquest, de manera directa, pot ce-
dir sobirania. 

El resultat i sobretot del nefast se-
gon mandat per majoria de DA, prò-
piament dit per persones properes a 
DA, «catastròfic» segon mandat ha 
donat com a resultat un empobri-
ment del poble, una fractura social, 
la destrucció de pilars econòmics i 
una pèrdua reputacional.H
Membre d’Andorra Sobirana

del poder pel poder, la cadira i el seu 
salari que encara a dia d’avui, nin-
gú ha proposat establir un topall sa-
larial i això ho saben perfectament 
bé tots els polítics i els 83 alts càr-
recs del Govern de DA. Ni tant sols 
el cònsol de Canillo, de DA, que, ha-
vent dit que ho proposaria per a tots 
els polítics, es va inventar la reduc-
ció salarial a dos consellers sense es-
tar fonamentat, sense que aquests 
es poguessin defensar i sense haver-
ho consensuat prèviament amb ells 
ni ser-hi presents en el moment de 
la proposta i decisió. DA ha deixat 
en darrer terme l’anàlisi i debat dels 
grans problemes nacionals, priorit-
zant les estratègies per aconseguir 
vots, enviant E-mail i SMS a tort i a 
dret per emplenar la sala de congres-
sos per presentar el dofí d’en Mar-
tí i sense tenir en compte la veu de la 
societat. La política populista seria 
quan la seva estratègia política es ba-
sa en propostes que resulten atracti-
ves per al poble però tenen un com-
ponent manipulador i demagògic. 
De fet, els termes demagògia i po-
pulisme s’utilitzen normalment de 

A
mb aquesta piulada el mi-
nistre de Finances i porta-
veu del Govern d’Andor-
ra Jordi Cinca es dirigia 
als seus seguidors i els de 

més enllà com que ha arribat la fi del 
mandat, la fi de la seva trajectòria 
com a ministre després de vuit anys 
al poder executiu. També se’n poden 
fer d’altres lectures com que «s’ha 
acabat i hi ha silenci» després de du-
es jornades maratonianes i, acabat 
en dissabte, de sessió de Consell Ge-
neral fent passar lleis per un embut 
a corre cuita, cosa que demostra que 
durant vuit anys han ballat els ball 
dels bastons i intentaran ser popu-
listes i electoralistes en certes apro-
vacions. La política partidista de DA 
enfronta un irreversible grau de des-
composició en ser arrasades les ide-
ologies pel pragmatisme i la recerca 

manera indistinta, ja que tots dos 
expressen la intenció d’atraure el 
poble amb idees que sonen convin-
cents però que amaguen interessos 
ocults. 

Andorra Sobirana volem que la 
política partidista sigui esborrada 
del manual del bon polític, un full 
de ruta construït amb consens, pen-
sat pel poble i pel ciutadà, fora de 

personalismes i purament progra-
ma electoral, persones indepen-
dents, del poble andorrà, sense ser 
cap aparador de la rebotiga d’un al-
tre poder, sense defensar una ideo-
logia concreta, transversal, defen-
sant la sobirania que tantes vegades 
DA ha posat a prova i n’és la garantia 
d’independència que permet la dife-
renciació necessària per a un creixe-
ment econòmic i social.  No cal no 
oblidar i no caure en l’oblit de certes 
coses, el temps ho sol tenir, però fer 
memòria setmanes després de certs 
esdeveniments, no és despertar fan-
tasmes del passat sinó veure una re-
alitat i aquesta realitat fruit de cau-
re en l’oblit de certes coses ha fet que 
milers de persones i no tant sols una 
sola vegada, sortissin al carrer per 
protestar contra les polítiques lobis-
tes i acomodades de DA. Fins i tot, 
ara s’hi volen afegir els estudiants 
que volen anar a protestar davant de 
l’edifici de Govern.

Com si es tractés d’un especta-
cle de circ els polítics de DA es ma-
quillen i vesteixen del color que mi-
llor s’acomodi als seus interessos, no 


