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Jano és només el nom, que si que
és absolutament ridicul i amb una
grafia que ens recorda els cartells
de les pel-licules The Godfather
com més d'un lector ja ha consta-
tat, sino el concepte, el model tu-

ristic que representa i que ens indi-
ca al mateix temps el model de so-
cietat i, per extensio, el model de
pais que ens estan construint, a poc
a poc, mad a mad... quan ens ado-
nem ja sera massa tard per fer mar-
xa enrere sense patir-ne les conse-
qliencies. Tenien la  gran
oportunitat amb la crisi de recons-
truir, de bastir un nou model turis-
tic que sabés combinar l'atracci6
dels visitants que venen per ocii/o
per les compres amb aquells altres
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que viatgen per descobrir una iden-
titat i una cultura diferent. Haurien
de tenir clar, consols i ministres, ge-
rents i sursuncorda, que som un pa-
is i no un producte. Que és un error
descomunal vendre'ns com a parc
tematic, que és pa per avui i gana
per dema. Que tocara gastar-se mi-
lers i milers d’euros per promocio-
nar una marca que no té res d’'iden-
tificativa amb Andorra... quina
bestiesa gestionar el pais com si fos
una gran marca comercial! Durant

aquests vuit anys han estat incapa-
¢os de combinar els diferents tipus
de turisme, que es complementen
els uns amb els altres, que es poden
retroalimentar promovent al costat
d’'un model determinat basat en
compres i oci, el patrimoni i la
identitat posant en valor el paisila
seva gent. En definitiva, que no som
mercaderia i que és un gran error
posar en mans de gerents i alts exe-
cutius del moén del marqueting la
politica turistica d'un pafs!



