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A principis dels 90, la marca de 
cervesa argentina Bieckert va 
llançar una publicitat als mitjans 
de comunicació el lema del qual 
era No segueixis el ramat. La idea, 
bàsicament, era intentar gua-
nyar-li quota de mercat a la cer-
veseria més famosa i que prenia 
tothom: Quilmes.

És cert que aquest lema es 
va fer viral i que tots coneixem 
el poder de la publicitat i la pro-
paganda, però en aquest cas els 
resultats no van ser els esperats 
perquè es van preocupar massa 
de com vendre el producte i es 
van oblidar d’allò més impor-
tant: la cervesa era horrible.

Però tot funciona així, no és 
nou i nosaltres ho sabem. Qual-
sevol cosa amb un embolcall 
bonic i que ens entra pels ulls té 
el risc potencial de fer-nos con-
sumir.

Això passa solament amb els 
productes? No. Som esclaus de 
les modes i ens apuntem a qual-
sevol cosa. No em creuen? Obriu 
el Facebook i fi xeu-vos quant tri-
guen els nostres amics a penjar 
la foto de rigor de la primera ne-
vada amb el títol de “Ja la tenim 
aquí”, com si visquéssim a Ha-
waii i el fet de veure fl ocs blancs 
que cauen del cel fos equiparable 
a trobar un polític que compleix 
amb el que promet.

Però així estem, i l’última fi ta 
en això de tractar-nos com un ra-
mat es diu #10year challenge, que 
consisteix a crear un meme amb 
una foto nostra de fa deu anys i 
una d’ara i veure la diferència.

Un moment... ens tracten 
com a ovelles o nosaltres vivim 
com les formigues, una darre-
re de l’altra, caminant mentre 
formem una fi la? Perquè, dic jo, 

ningú ens obliga a pujar aques-
tes fotos... però és que el desafi a-
ment té un # al principi! Així no 
hi ha qui s’hi resisteixi. I el prin-
cipal en un món normal hauria 
de ser a qui li importa com et ve-
ies fa deu anys? Sacríleg! A tot-
hom!, em diran.

Per descomptat, no van faltar 
les teories conspiratòries sobre 
que li estàvem regalant a l’algo-
ritme de reconeixement facial 
tota la informació que necessita 
i bla bla..., per a això vaig trobar 
la resposta en una frase d’un col-
lega s Facebook: “Es passen la 

vida penjant cinc selfi es per dia i 
ara es preocupen”. Senzillament 
genial.

La veritat és que més enllà 
que la teoria pugui ser veritat, 
veient com les gasten amb la 
nostra informació personal, som 
ovelles que ens movem sense 
pensar i participem en qualse-
vol estupidesa, amb la condició 
de quedar-nos tranquils. Perquè 
aquí no es tracta de mostrar la 
millor versió perquè el nostre 
ego s’alimenti, el que està en joc 
aquí és pertànyer –o sentir-ho, 
millor dit– i no quedar-se fora. 
No sigui cosa que els nostres col-
legues pensin que no formem 
part de l’últim crit de la moda.

No segueixis el ramat. Quina 
bona frase. Llàstima que darrere 
de tot això sempre hi ha una cer-
vesa horrible.

Les darreres previsions sobre 
l’evolució de les economies 
europees publicades aquesta 
tardor coincideixen a assenya-
lar que el 2019 hi haurà crei-
xement econòmic, però amb 
una tendència a disminuir en 
comparació amb el 2018. Així, 
per als països de la zona euro, 
la comissió europea preveu un 
creixement del PIB del 2019 
de l’1,9%, dues dècimes menor 
que el del 2018. Aquesta evolu-
ció menys favorable també es 
preveu clarament per a Espa-
nya, amb un creixement previst 
per al 2019 del 2,2%, davant 
del 2,6% del 2018, i en el cas 
de França, on es preveu que el 
PIB creixi un 1,6% el 2019, una 
dècima menys que el 2018. Per 
tant, cal ser conscients que ara 
mateix es preveu un context 
econòmic internacional menys 
favorable, fet que si es confi rma 
afectarà l’economia andorrana, 
i en especial la previsió d’alguns 
dels ingressos que recull el pro-
jecte de pressupost del 2019.

Divendres passat hi hagué 
al Consell General una discus-
sió –no podem pas qualifi car 
de debat el que fou una sèrie de 
monòlegs llegits– sobre el pres-
supost 2019. Aquell simulacre 
de debat no ha fet més que aug-
mentar la incertesa. I ja sabem 
que la incertesa no és bona. 
Genera inestabilitat i insegu-
retat. I Andorrà està vivint un 
moment ple d’incerteses.

Vam veure com gairebé tot-
hom llegia –el portaveu de DA 
Miquel Aleix amb desgana i nul-
la convicció– el text que els ha-
vien preparat.

Víctor Naudi, el portaveu de 
Progressistes-SDP, va fer inter-
vencions argumentades però el 
Govern no volia debatre. No-
més es van poder escoltar ex-
posicions plenes de dogmatis-
mes excloents.

Els plantejaments de tot o 
res, o de recerca de la imposi-
ció de les idees pròpies sense 
respectar les que són diferents, 
busquen dividir, excloure, con-
frontar.

La intransigència guanya 
espai. Els uns –DA– contra els 
altres –PS i liberals–, sense cap 
esforç per buscar coincidènci-
es. Només busquen destruir 
l’adversari, que és aquell que 
discrepa de les idees pròpies. 
El debat –si s’hagués pogut 

fer– havia d’anar sobre el pres-
supost 2019, de les mesures 
que inclou i de la seva capacitat 
per afrontar els problemes eco-
nòmics i socials que afecten la 
ciutadania. Els uns –DA– i els 
altres–Liberals i socialistes– 
van anar al debat pensant no-
més en les properes eleccions 
generals.

Amb el pressupost 2019 
de DA no es resolen els pro-
blemes, tant els heretats de 
la crisi com els derivats d’una 
estructura fiscal justa. No hi 
ha decisions substantives, que 

ajudin la ciutadania. Però ja 
s’ha vist que s’ha volgut dissi-
mular i que el debat està situat 
molt més enllà del pressupost 
i dels problemes que afecten 
ciutadanes i ciutadans. Això ha 
estat així encara que no ho vul-
guin reconèixer.

Tampoc hi ha decisions re-
llevants: no augmenta la des-
pesa en infraestructures. Hi 
ha algunes picades d’ullet a 
diversos col·lectius però han 
de ser conscients que volent 
acontentar tothom no arriba-
ran enlloc.

El pressupost per al 2019 no 
toca de peus a terra. No com-
pleix amb l’obligació de luci-
desa davant les evolucions del 
nostre entorn europeu i la crisi 
estructural del “model Andor-
ra”. No compleix amb l’obliga-
ció d’humilitat per reconèixer 
que hi ha àmbits que s’escapen 
de l’acció política concreta. 
I tampoc compleix amb una 
obligació d’imaginació per a 
redefinir algunes eines que ens 
facin anar endavant.

Defensem l’economia de 
mercat, però volem una econo-
mia social de mercat. Es tracta 
de combinar el dinamisme del 
mercat amb l’acció correctora 
i d’anticipació dels poders pú-
blics i l’acció reguladora dels 
interlocutors socials, empresa-
ris i treballadors assalariats.

Volem una societat solidària 
front a una societat precària, i 
això és el que plantejarem en 
les eleccions generals del mes 
d’abril amb el nostre candidat 
Josep Roig al capdavant de la 
candidatura progressista.

Obligació de lucidesa
Context internacional, pressupost i eleccions

Volem una economia 
social de mercat i 
una societat solidària, 
no precària

#Ramat

El lema ‘No segueixis 
el ramat’ era 
boníssim, però la 
cervesa era horrible
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