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El proper dimecres 7 de
març es celebrarà al Consell
General el setzè Consell de
Joves. Aquesta interessant
iniciativa pretén, segons diu
el web del Consell General,
“atansar els joves a la impor-
tant tasca que desenvolupa
el legislador”. Un segon ob-
jectiu seria obrir “un canal
adequat que permeti als jo-
ves donar a conèixer les se-
ves idees”. Caldria afegir-ne
un tercer: reduir l’abstencio-
nisme polític creixent que
viu el país. A la sessió plenà-
ria es debatran i votaran sis
proposicions de llei. Ho fa-
ran els alumnes de segona
ensenyança dels tres siste-
mes educatius d’Andorra.
Però la seixantena de lleis
inicials passen abans pel se-
dàs de tres jurats. El primer
és de docents; el segon és
d’alumnes que voten entre
les propostes destriades pels
docents; el tercer és el dels
consellers de la Comissió
Legislativa d’Educació, Re-
cerca, Cultura i Esports, el
que talla el bacallà, seleccio-
nant les proposicions de llei
que seran discutides pel
Consell General dels Joves.
Tanmateix, tot el procés es
regeix per criteris democrà-
tics, prèviament establerts.
De tots ells, crida l’atenció
que les proposicions hagin

d’estar redactades en català i
sense faltes d’ortografia.
Potser perquè, algun cop, el
Govern ha entrat projectes
que no complien aquesta
norma. Amb tot, val la pena
preguntar-se si els Consells
de Joves, o els Consells d’In-
fants dels comuns, són útils
per reduir l’abstencionisme.
Si bé compleixen els dos ob-
jectius inicials abans citats,
el d’atansar la tasca del le-
gislador i el de saber quines
són les idees del jovent, pot-
ser els manca un ingredient
important: la campanya
electoral i les urnes. No dub-
to pas que els debats a l’inte-
rior dels centres siguin in-
tensos i apassionants. Però,
per combatre l’abstencionis-
me galopant, on el pes del
vot jove és important, val-
dria la pena anar un pas més
enllà de l’àmbit educatiu,
per fer partícip la resta de la
població. Perquè un procés
sigui democràtic necessita
tertúlies a les ràdios, entre-
vistes als diaris i debats te-
levisats, traient les urnes al
car rer. En definitiva, fer tot el
que calgui per generar emo-
cions que portin els joves a
apreciar el seu vot. El de ve-
ritat. Perquè Andorra seria
molt diferent si s’haguessin
acceptat els savis consells
dels joves dels darrers anys.
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es xifres varien d’un establiment a al-
tre, però la coincidència és que des
que s’ha de pagar un mínim de deu

cèntims d’euro per endur-se una bossa de plàs-
tic per carregar la compra, el consum ha baixat.
Aquest era l’objectiu del ministeri de Medi Am-
bient quan va decidir que se n’havia d’apujar el
preu per tal de rebaixar-ne l’ús. Els dos cèntims
d’euro que s’havien fixat el 2012 havien quedat
curts, tal com reflectien les xifres de consum:
dels 47 milions que s’havien emprat el
2014 es va passar als 53 el 2015. Els
compradors semblaven haver-se
acostumat a la despesa extra i
mancava un grau d’implicació ma-
jor dels establiments. El decret en
vigor prohibeix, però, la pràctica d’o-
ferir la bossa al client, de manera que els
negocis s’apunten a la sensibilització a la clien-
tela, a més, amb missatges a favor de la minimit-
zació dels residus en les bosses que entreguen
als clients. No té sentit una altra manera de fer-
ho, perquè instant els clients a adquirir-ne la ini-
ciativa perd el seu sentit, que és el de reduir l’im-
pacte mediambiental del plàstic i no pas el
d’incrementar el tiquet de la seva compra. Algun
comprador consultat comentava ahir que l’au-

tèntica manera de demostrar que no es busca el
negoci extra és fer desaparèixer les bosses dels
establiments. No hi ha dubte que així s’evitarien
suspicàcies i s’obligaria tothom a anar a com-
prar amb la seva pròpia, però a Andorra hi ha un
factor a tenir en compte, que és la gran quantitat
de compradors turistes i, per tant, que és més di-
fícil que viatgin amb una bossa de roba o un car -
ro de la compra. També és important remarcar

que reduint les bosses de plàstic en què tra-
dicionalment s’ha carregat la compra

no s’acaba el problema. Encara s’u-
sen quantitats ingents de les que
no tenen anses per carregar des de
la fruita fins a la verdura, a banda

del gran nombre d’aliments que se
serveixen envasats. Només els consu-

midors molt conscienciats intenten
prescindir-ne, però l’entorn no sempre ajuda. I
és que la qüestió va més enllà de la sensibilitza-
ció dels propis compradors, els establiments
també han de ser proactius en aquest sentit. No
cal dir, però, que l’idoni hauria de ser, i en això
cal seguir treballant, que no siguin els diners els
que facin a un comprador rebutjar el plàstic, si-
nó la pròpia voluntat de contribuir a la protecció
de l’entorn. 
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