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La nostàlgia ens produeix una 
percepció similar al patiment 
quan pensem en una cosa que 
hem tingut o viscut en una de-
terminada etapa i que ara ja no 
tenim, s’ha extingit o ha canvi-
at. A causa d’això, de vegades 
sembla que vivim en una mena 
de paradoxa constant; d’una 
banda mirem cap endavant 
cada vegada més, impulsats per 
l’avanç de la tecnologia –que 
agraïm en major o menor mesu-
ra– i de l’altra fa la sensació que 
fem bona la frase “Tot temps 
passat va ser millor”.

I això sol aplicar-se, sobre-
tot, a la nostra infància. Cada 
pensament d’aquesta època ens 
genera un somriure perquè ens 
fa, en certa manera, viatjar en 
el temps. El problema d’aquesta 
sensació és que sol estar esbi-
aixada per la memòria, que no 
sempre és objectiva, de manera 
que normalment, ens recordem 
només de les coses bones. Una 
cosa semblant ens passa amb 
les exparelles quan recordem els 
moments del començament en 
lloc dels que els van donar el ca-
ràcter d’ex. Però així és la vida.

Ara la nostàlgia és una cosa 
quotidiana, i com a fenomen, 
no està exempt de ser estudiat, 
sobretot pels nostres amics del 
màrqueting. Llavors, ara tot és 
retro o vintage, que queda enca-
ra millor. Així, les neveres i els 
electrodomèstics ens recorden 
els que tenia la nostra àvia, però 
amb més glamur i menys pols.

I on més es nota és en la in-
dústria de l’entreteniment. El 
cinema està ple de remakes, 
que no solen millorar l’original, 
però els que en saben diuen que 
la nova estètica de la mà de la 

tecnologia visual, apropa aques-
tes històries a les noves genera-
cions. L’última adquisició ha 
estat IT, de Stephen King, molt 
millor que la dels 90 al meu en-
tendre i que a més aprofundeix 
en una altra cosa molt signifi-
cativa de la nostra infància: les 
pors. Qui no va tenir pànic als 
pallassos de petit? Jo sí. I molt.

I el més nou en aquest pano-
rama audiovisual són les sèries 
i amb elles el gran estendard 
de la nostàlgia: Stranger Things. 
Una història molt ben explica-
da que beu directament de la 

font de la malenconia dels que 
ja tenim una certa edat. Un re-
lat ambientat en les atmosferes 
dels 80 pròpies de nou del gran 
Stephen, amb el seu Quédate 
conmigo i la ja esmentada pel-
lícula del pallasso, amanit amb 
un polsim dels Goonies.

En fi, tot sigui perquè no dei-
xem de sentir que el nostre nen 
interior continua intacte, enca-
ra que molts s’esforcin a mante-
nir-lo anestesiat a força de con-
sum i gadgets descartables. Tant 
de bo poguéssim conservar, a 
mesura que envellim, una mica 
més d’aquesta ingenuïtat infan-
til on l’únic que ens importava 
eren els amics i no necessitàvem 
gaires coses per entretenir-nos i 
fer que la nostra imaginació vo-
lés. Però és que bé, la vida... és 
així.

Aquest any el nombre de visi-
tants i de turistes sembla –les 
estadístiques no acaben de sortir 
amb prou puntualitat– que ha 
augmentat.

En el recent debat d’orientació 
política del Govern, Toni Martí 
es va autopenjar la medalla d’au-
tosatisfacció corresponent.

D’ençà el mes de maig del 
2011 la comunicació cloroform 
del govern de Toni Martí ens ha 
anat acostumant a empassar-nos 
qualsevol conte de vora del foc.

Turisme és un dels enganys 
més costosos de DA. En el man-
dat de Toni Martí s’han gastat 
prop de 120 milions d’euros en 
Promoció Turística.

No negarem pas que ha pu-
jat el nombre de “turistes” (per-
sones que pernocten) però, a 
quin preu? Amb quin benefici? 
El turisme que ha portat el duo 
Budzaku-Camp és un turisme 
low cost, que demana preus re-
bentats en habitacions i mitges 
pensions. Un turisme d’entrepà.

No és cap afirmació agosara-
da. Ho veiem i ho escoltem en 
les declaracions de les diferents 
associacions de comerciants que 
es queixen de la poca qualitat de 
la promoció turística.

També, per molt que ho dis-
simulin, es pot veure en les es-
tadístiques oficials. El comerç 
segueix estan sota mínims, no 
s’augmenten els sous, ni creix 
significativament el nombre 
d’assalariats. Pel que fa a les im-
portacions, seguim estancats als 
mateixos nivells que en els pit-
jors moments de la crisi.

Al 2010 hi havia 33.788 llits, 
avui (en dades del 2016) només 

tenim 32.963 llits, gairebé 1.000 
llits menys.

I el problema de la temporali-
tat segueix aquí. La temporalitat 
ha estat un discurs recurrent del 
ministre de Turisme. Es volia 
trencar la temporalitat amb el 
miratge del Cirque du Soleil, però 
les estadístiques són tossudes. 
La variació del nombre d’assa-
lariats de l’hostaleria mostra 
que seguim en una temporalitat 
brutal: màxim 5.746 assalari-
ats al 12/2016, mínim 3.851 al 

05/2016. Mai hi havia hagut una 
diferència tan gran entre estiu i 
hivern.

A més no podem perdre de 
vista la conjuntura internacional. 
Aquí hi ha dos efectes que s’han 
conjuntat i que han beneficiat 
molt Andorra. D’una banda, la 
recuperació econòmica dels ve-
ïns, que els permet més sortides. 
I de l’altra, els problemes de se-
guretat que han fet que algunes 
destinacions que atreien molts 
dels turistes veïns han quedat 
fora de joc (Nord d’Àfrica, Tur-
quia, etc.) cosa que ha estat un 

factor que ha afavorit Andorra.
Andorra hauria de sortir molt 

beneficiada d’aquesta conjuntura 
i en canvi no tenim, ni de lluny, 
el creixement que han experi-
mentat destinacions properes, 
de muntanya o de platja, que han 
batut rècords històrics d’índex 
turístics en pernoctacions i per-
centatge d’ocupació. A Catalunya 
les pernoctacions hoteleres van 
créixer un 6,9% al 2016. Als Piri-
neus catalans un 14,4%, mentre 
a Andorra van créixer un 2,3%, 
tot i una bona temporada d’hi-
vern.

Tot i això estem parlant de la 
indústria motor de l’economia 
andorrana.

Però hem de ser conscients 
que el duo Budzaku-Camp ha 
consolidat un turisme barat, amb 
una despesa diària molt per sota 
del que gasten Espanya i França.

I també s’observa un decreixe-
ment de l’estada mitjana.

La saturació d’un turisme de 
vegades de poca qualitat cívica 
explica les reaccions ciutadanes 
al Pas de la Casa atesa la destruc-
ció de la convivència ciutadana 
pel turisme de borratxera.

I ara es despengen amb la bri-
llant idea d’establir un “acompa-
nyament” dels turistes del Pas! 
Suposem que del que es tracta és 
d’acompanyar els que no puguin 
valer-se de les seves cames fins 
a la porta del seu hotel o del seu 
allotjament turístic!

Necessitem un turisme regu-
lat i encarrilat com ha proposat 
el govern de les Balears però aquí 
estem pagant el preu de l’econo-
mia low cost que DA i el seu asses-
sor han imposat a Andorra.

El mal negoci del turisme
Necessitem un sector regulat i encarrilat, i no el ‘low cost’ que propugna DA
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