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Fa poc vaig entrar una denúncia 
a l’Agència Andorrana de Protec-
ció de Dades, perquè a SDP no 
estem d’acord amb la instal·lació, 
sense la legislació pertinent, de 
càmeres de videovigilància al 
parc Central ni en cap altre es-
pai públic. La reacció de la gent 
al voltant d’aquesta iniciativa 
va ser molt variada i va anar, de 
manera gradual, des del sí fins 
al no rotunds. A favor, la segure-
tat de viatjar en el temps i veu-
re una bretolada. En contra, l’ús 
que se’n pot fer contra algú en 
concret, amb imatges tretes de 
context. En un futur proper, el 
reconeixement facial policial. 

Aquesta multiplicitat d’opi-
nions pot estar relacionada amb 
el fet que encara som poc cons-
cients que les nostres dades 
personals són el bé més preuat 
que tenim. Per aquest fet, pel 
seu alt valor, n’hi ha que hi van 
al darrere per múltiples motius. 
Avui dia, la tecnologia permet 
extreure d’aquestes dades con-
clusions sobre el nostre compor-
tament, les nostres inclinacions, 
les nostres pulsions més íntimes, 
a les quals ens entreguem en el 
nostre espai més privat. El nos-
tre habitatge. Una privacitat, la 
de la nostra llar, protegida per 
la llei, però que no ha tingut en 
compte l’adveniment d’internet i 
la finestra al món que això com-
porta. Es tracta, doncs, d’un crit 
d’alerta d’SDP sobre la necessitat 
imperiosa de completar la nostra 
legislació sobre la protecció de 
dades personals, perquè tothom 
continua tenint el dret a protegir 
les seves dades.

Cal ser conscients, doncs, que 

mitjançant la tecnologia ens pas-
sem el dia generant dades sobre 
nosaltres. Per exemple, quan ens 
movem, comprem, ens divertim, 
fem esport, o tractem amb les 
institucions polítiques i econò-
miques. A més a més, sempre 
que ens comuniquem via inter-
net oferim inconscientment, i 
obligatòriament, les nostres da-
des personals. Dades sobre el que 
més ens interessa, que viatgen, a 
la velocitat dels bits, més enllà de 
les nostres fronteres. I viceversa. 

En aquest món hipercon-
nectat el tractament massiu de 
dades és el que es coneix com a 
big data. Permet trobar patrons 
dins seu, que serveixen per fer 
prediccions vàlides per a la presa 

de decisions. Per exemple, el seu 
processament permet saber als 
supermercats que els dijous aug-
menta la venda de bolquers i de 
cervesa en llauna. Això els dóna 
l’avantatge de modificar el preu 
d’aquests productes o la seva si-
tuació als prestatges en uns dies 
determinats amb antelació. 

Encara més. El big data permet 
a les empreses i als governs saber 
més sobre tu que del que mai sa-
bràs tu sobre tu mateix. Per això, 
el seu ús pot ser o beneficiós o 
perillós per a la nostra llibertat. 
Tot dependrà de la nostra esca-

la de valors, però sobretot dels 
valors de qui utilitza les nostres 
dades. És una nova lluita entre 
els que defensen l’ús beneficiós 
de les dades i els que les utilitzen 
exclusivament en benefici propi. 

Les dades són diners. Primer 
van ser els e-mails, que es recol-
lectaven per vendre’ls  per poder 
fer enviaments massius de pu-
blicitat. Ara són els likes de Face-
book, les cerques de Google o les 
signatures a AVAAZ o Change.org 
el que val el seu pes en or. 

Treballem gratis per a la GAFA 
(Google, Apple, Facebook, Ama-
zon). Gràcies a nosaltres sempre 
saben amb antelació qui serà el 
proper president dels EUA. Per 
la mateixa regla de tres també 
poden influir en el resultat de les 
eleccions d’un país. Tenen el po-
der de modelar els nostres marcs 
mentals, el que pensem, sobre 
qüestions polítiques socials, eco-
nòmiques o ambientals. 

Per tant, si tenim en compte 
el valor estratègic de les dades re-
collides i tractades, podem anar 
molt més enllà en la nostra legis-
lació sobre la seva protecció. No 
cal que ens limitem a copiar les 
legislacions més laxes, sinó que 
podem esdevenir un Estat que 
ofereixi garanties extres a qui ens 
les confiï, gràcies a un marc legal 
avançat. Juntament amb el canvi 
climàtic, cal centrar-se en el tema 
del big data. Encara que ens costi 
creure-ho, de les dues qüestions 
pengen la resta dels problemes 
quotidians.

Som lliures, o no, d’entregar 
les nostres dades alegrement, 
però sent sempre conscients del 
valor que tenen. 

Dades sobre nosaltres
Generem contínuament dades sobre els nostres hàbits i no som conscients del seu valor

Els supermercats 
saben que els dijous 
augmenta la venda 
de bolquers i cervesa

¿Quin és el paper dels mitjans de 
comunicació de masses? ¿Quina 
és la seva influència en les opi-
nions que ens formem com a 
ciutadans? ¿Quin nivell de res-
ponsabilitat se’ls pot adjudicar, 
demanar o exigir sobre els temes 
o les situacions de les quals ens 
informen? Són preguntes que 
ens estem formulant aquests 
dies en els assajos de la lectura 
dramatitzada de l’obra Refu-
giats, de Sergi Pompermayer i 
que estrenarem en el marc de la 
temporada de l’Escena Nacional 
d’Andorra.

Refugiats mostra els interes-
sos dels mitjans de comunicació 
en els conflictes bèl·lics i explica 
la manipulació que polítics i pe-
riodistes fan de la realitat de la 
guerra. És una peça irònica, crí-
tica, plena d’humor i de crueltat. 
I que, per desgràcia, està plena 
d’actualitat. Perquè tot i que la 
manipulació mediàtica és un 
tema antic i que no agafa ningú 
per sorpresa, no és menys cert 
que el vivim i acceptem dia a dia 
amb certa resignació per la sen-
sació de no poder (o voler) fer-hi 
res per solucionar-ho.

Aquests últims dies hem vist 
i sentit com des de certs sectors 
polítics del nostre país veí es de-
nunciava, aquesta vegada en veu 
alta, com una gran cadena medi-
àtica podia haver pressionat per 
modificar o accelerar decisions 
de caràcter polític lligades, evi-
dentment, a interessos econò-
mics i/o intercanvis de favors. 

És sabut i acceptat que cada 
mitjà de comunicació disposa 
d’una línia editorial de certes 
inclinacions polítiques. El que és 
més preocupant és que aquestes 
inclinacions es converteixin en 

manipulacions i falsedats que 
afavoreixin directament o indi-
rectament un partit o lobby eco-
nòmic, o el manteniment d’un 
statu quo que permeti als de sem-
pre continuar vivint còmoda-
ment. I és encara més greu quan 
es converteixen directament en 
pressions o xantatges que incli-
nin la balança de l’opinió pública 
i política cap a un costat o l’altre.
¿I què podem fer els ciutadans 
davant d’aquests fets? Possi-
blement cap acció directa que 
modifiqui la situació. Però, tal 
com la paraula escrita, parlada 
o gravada pot modificar opini-

ons, també en pot formar. És 
important no quedar-se amb 
una única font d’informació, 
veure altres punts de vista, cul-
tivar-se al màxim possible i for-
mar-se una opinió a partir del 
que llegeixes, veus i vius. Potser 
arribarà un moment que no serà 
necessari denunciar aquests fets 
i que la manipulació, en tots els 
seus àmbits, perdrà el seu poder. 
Mentrestant, toca informar-se 
des dels diaris, les televisions, la 
ràdio, les converses a peu de car-
rer, l’art o el teatre.

Manipulació de masses

És preocupant que 
els mitjans recorrin a 
falsedats per afavorir 
un partit o lobby

‘Refugiats’ explica 
la manipulació que 
polítics i periodistes 
fan de la guerra
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