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A priori sembla una bona idea.
Una idea proposada el passat
desembre per un exministre
de Turisme de la capital. Ins-
tal·lar a la plaça del Poble un
gran mercat de Nadal, com els
mercats tradicionals que se
celebren des dels països nòr-
dics fins al nord de França.
Aquests poblets de Nadal han
esdevingut un negoci franqui-
ciat ofert a les municipalitats
per agències especialitzades,
que els venen claus en mà. Els
trobes a tot França i també a
tot Espanya. Per això ja no són
un atractiu diferencial. Són un
pas més cap a la homogeneït-
zació de l’oferta comercial ac-
tual. Malgrat els matisos de
caire local,  aquests poblets no
formen part de la nostra cultu-
ra ancestral, la que ens fa dife-
rents, singulars, mai vista pels
visitants. Andorra la Vella no
és Disneyland. El nostre Nadal
és el Pessebre, l’arbre de Na-
dal, el tió, Sant Esteve, la missa
del Gall, els Pastorets, els Reis
Mags o, més recentment, la fi-
ra de Santa Llúcia. El fet que
visquem sota el jou d’un nou
imperi germànic no ens ha de
convertir obligatòriament en
fervents seguidors de les seves
tradicions. Les fires de Nadal
són nostres. Els poblets de Na-
dal són seus. És evident, però,
que alguna cosa hem de fer
per animar la capital, no no-

més per Nadal sinó tot l’any.
Contractar un d’aquests po-
blets en comptes de fer una
bonica fira de Nadal autoges-
tionada per nosaltres, és la tí-
pica fórmula que DA utilitza
en la promoció turística del
país. Pagar molts diners, any
rere any, per espectacles i al-
tres coses alienes a Andorra,
mentre la resta de mortals
aquí seguim, esperant els re-
sultats anunciats. Contractem
empreses que el dia que no
puguem pagar deixaran de
vindre. Per això crec que la so-
lució és aprofitar i augmentar
el nostre savoir-faire, atreso-
rant coneixement, apostant
per l’autogestió, creant llocs de
feina cada any per aquest es-
deveniment a la  plaça del Po-
ble, comptant amb els nostres
industrials per construir i
mantenir les casetes, i el que
faci falta, per fer una fira tradi-
cional amb cara i ulls. Ningú
discuteix que cal fer coses per
sortir de l’estancament actual.
Però signar xecs per una feina
claus en mà és fàcil. Treballar
per autogestionar, amb il·lusió
i amb els mitjans locals, costa
més. I és aquí on rau el quid de
la qüestió: aprofitem millor el
que som, el que tenim, per fer-
lo gran. Per cert, l’anunci que
les falles d’Andorra la Vella es-
devindran un atractiu turístic
quan es farà? 

Aprofitem millor el que som, el que
tenim, per fer-lo gran

La plaça del poblet
nadalenc

foc i lloc
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Qui hauria dit que acabaria en aquest
lloc humit i fosc. Encara no sé molt bé
com he acabat aquí. Un oracle m’ho
havia anunciat. M’havia avisat que aca-
baria en un lloc com aquest. Algun dia

sortiré d’aquesta
cova tan... freda?
Sí, és freda, en-
cara que no ho
noto ja que porto
abric. Ara trobo a
faltar la meva ga-

teta de tres mesos... Em moriré aquí?
Tota sola i marginada? No ho sé, tinc
por. Intentaré sortir però no sé si so-
breviuré. Si no, el meu esquelet es
quedarà aquí, i passat el temps potser
acabi sent un fòssil, que algun arqueò-
leg acabi trobant en un futur. O pot ser
que em quedi aquí, sense ser desco-
berta durant tota l’eternitat.
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Aquí dins
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Tot s’acaba. No hi ha res que duri per
sempre. I això passa des que el nostre
cor comença a viure. Comencem a la
guarderia, on tot és jugar i plorar per-
què ens han tret la nostra joguina pre-

ferida. Vas crei-
xent a poc a
poc...
De cop i volta, ha
passat la teva
etapa al col·legi i
ja et veus a l’ins-

titut. Nou lloc on passar gairebé 4 anys
obligatòriament; anys en què coneixes
el teu primer amor, aquell que et fa
sentir papallones a l’estómac. Tot pas-
sa molt ràpid. I just quan estàs asse-
gut en una cadira pensant què faràs
després de la selectivitat, mires enrere
i t’adones que tot s’ha acabat i que no
tornarà per molt que ho desitgis.

Vida
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ls productors de vins estan a punt
d’obtenir el segell de qualitat contro-
lada. Un reconeixement a la feina dels

últims anys que culmina la sortida al mercat de
begudes nacionals i pot representar un impuls
per a la comercialització. Els cellers han treballat
en silenci i amb entusiasme durant un llarg perí-
ode de temps fins que les vinyes han donat fruit i
han aconseguit treure els conreus endavant. Un
exemple del que la iniciativa privada pot tirar
endavant quan s’ajunten tots els esfor-
ços i els recursos necessaris per fer
realitat una iniciativa. Emprenedo-
ra i innovadora perquè no té res a
veure amb l’oferta que hi havia al
Principat fa una dècada i perquè
posa damunt de la taula que és possi-
ble crear productes autòctons amb valor
afegit i que suposen una alternativa per a un sec-
tor tradicional. Els pagesos que s’han convertit
en cellers han obert una via de negoci diferent al
tabac i la vedella, que són rendibles per als agri-
cultors però que es poden complementar amb
d’altres produccions. Els vins del Principat re-
presenten un petit segment del mercat, perquè
el volum de les collites és limitat, que quan ob-
tingui el segell de qualitat pot avançar per optar

a la regulació europea d’Indicació Geogràfica
Protegida (IGP). Una catalogació que permetria
als cellers aspirar a entrar en el mercat interna-
cional amb unes credencials reconegudes que
serveixin perquè els potencials compradors tin-
guin garanties respecte al producte que adqui-
reixen. Els avantatges que els hi pot aportar i el
rendiment que li vulguin treure és una anàlisi
que correspon als vinaters, que ja adverteixen

que el segell pot anar acompanyat d’una
normativa que pot resultar restrictiva.

El que segur que suposarà és una
carta de presentació, com ho ha es-
tat per a la carn de vedella de quali-
tat d’Andorra. Ambdues iniciatives

exitoses contrasten amb d’altres
que semblen abocades al fracàs. Com

la de la trumfa. Després de successives
collites els problemes de la societat promotora
continuen i la majoria dels agricultors no tenen
cap confiança en una iniciativa que fins ara els
ha costat diners perquè no han cobrat algunes
de les produccions. Què ha fallat perquè no hagi
quallat el cultiu de patates és una incògnita que
s’ha de resoldre si es vol redreçar el projecte
abans que desaparegui una opció pensada per
complementar els ingressos de la pagesia.

ELS CELLERS HAN DEMOSTRAT QUE LA INICIATIVA PRIVADA POT TIRAR ENDAVANT UNA

PROPOSTA EXITOSA PER DONAR ALTERNATIVES I CREAR UNA VIA DE NEGOCI INTERESSANT

PRESENTANT UNA OFERTA INNOVADORA PER ALS PAGESOS I RAMADERS
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