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La coincidència entre l’estre-
pitós fracàs del CIAM, l’inici
del Land Art Andorra, l’anun-
ci del museu Thyssen-Borne-
misza - Hostal Valira i el tras-
llat del museu de Govern és
l’inici d’una nova epopeia an-
dorrana. Una nova col·lecció
de fascicles culturals de tar-
dor.

Fins ara el Land Art era el
romànic dispers pel territori.
Afortunadament, la tenacitat
d’aquells que tiren del carro
de la cultura ha aconseguit es-
campar per Andorra un seguit
de creacions artístiques con-
temporànies. Se’ls ha de feli-
citar perquè fàcil no ha estat,
ja que, com diu l’artística pin-
tada de la capital: molts nous
rics, ni un filantrop. Per això
opino, amb les celles fetes,
que la nostra cultura fa aigües.
En comptades ocasions par-
lem dels nostres sentiments,
de la nostra identitat, de la for-
ma d’expressar els nostres va-
lors, les nostres visions de les
coses de la vida, pura cultura
en les seves múltiples mani-
festacions. Constantment, pe-
rò, ens preguntem si aquestes
iniciatives artístiques ens por-
taran més diners. Per a alguns
el quid de la qüestió, la rendi-
bilitat de la subvenció. Ens
preguntem si l’alta cultura fa-
rà més nous rics, però no si fa-
rà cap filantrop. La cultura,

per als romàntics, és l’expres-
sió de l’esperit del poble. Tal
com ho és el conjunt d’acti-
tuds, valors, objectius i pràcti-
ques que caracteritzen un
grup o una societat. La cultu-
ra, doncs, és la identitat. Si la
nostra cultura està basada a
monetitzar tot el patrimoni
cultural, si la nostra excel·lèn-
cia en el gust, si el coneixe-
ment humà que genera la ca-
pacitat d’exercitar un judici
crític, si el conjunt dels nos-
tres valors han de girar a l’en-
torn dels diners, puc afirmar
sense por a equivocar-me que
la nostra cultura fa aigües.

La cultura és un altre dels
béns públics, i com a tal ha de
ser tractada i respectada. Els
artistes han de poder viure,
sense traves, del seu art. El seu
esperit creatiu, el seu ull crític,
la seva força creadora és tan
necessària com ho és la tasca
de l’empresari o del treballa-
dor, per poder gaudir d’una
societat equilibrada i saluda-
ble. Els artistes no són les ci-
gales del conte, sinó les formi-
gues de l’hemisferi dret del
nostre cervell, el de les emo-
cions. La seva obra m’ajuda a
sentir-me graciosament in-
adaptat; per sort, ja que, com
algú va dir: “No és signe de
bona salut l’estar ben adaptat
a una societat profundament
malalta.”

Las creativitat cultural no és exempta
de mercantilisme 

La cultura fa aigües
foc i lloc
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o es tracta de cap exageració alertar
del perill que tots i cadascun dels
usuaris de targetes de crèdit tenen a

causa de l’increment dels sistemes que els de-
linqüents utilitzen per clonar targetes. L’anome-
nat carding està arribant a uns nivells de sofisti-
cació per atemorir. Es poden fer amb les dades
tant copiant-les en un caixer, en un TPV, en una
compra per Internet d’un lloc fraudulent, en un
atac pirata a una botiga legal d’Internet on
aconsegueixin les dades dels clients o
a través de correus electrònics falsos
on es demani informació fent-se
passar, per exemple, pel banc o
una companyia amb la qual hi ha-
gi serveis contractats. L’estiu és una
època habitual per al clonatge, per-
què una de les especialitats és copiar les
dels turistes. Normalment passa un temps entre
que es realitza la clonació i comença l’ús de la
targeta, perquè intenten que l’usuari oblidi que
hi pot haver algun element estrany en alguna
operació. Quan això passa durant un temps s’a-
costuma a estar més atent als moviments ban-
caris però un cop es constata que no hi ha càr -
recs és normal deixar de fer un control
exhaustiu. Contra aquesta plaga hi ha mitjans

de lluita que passen per dues vies. La primera
consisteix a acostumar-se a unes pautes de con-
ducta en el pagament amb targeta, via Internet
o botiga, per estar atent i no facilitar la feina als
clonadors. La segona, i potser més efectiva, és
aprofitar les innovacions que han estat imple-
mentant els bancs per evitar les còpies. Aques-
tes passen tant per serveis com l’avís instantani
per SMS d’un pagament realitzat amb la targeta

pròpia com l’ús de les anomenades cibertar-
getes, que són l’element ideal per ope-

rar per Internet. Són virtuals i per
tant no es poden usar en comerços
físics. I, el més important, funcio-
nen amb un prepagament on no-

més es carrega al moment des del
compte la quantitat que s’ha d’utilit-

zar en el pagament a la xarxa. Encara
que algú obtingui la numeració no li servirà de
res a causa que no té cap compte associat. És
important, però, que els usuaris de targetes tin-
guin el costum de fer revisions constants dels
moviments realitzats per avisar immediatament
d’un possible frau. Cal tenir en compte que la
policia pot fer poca cosa a excepció que s’estigui
produint un clonatge al país. Quan ha passat a
l’estranger o per Internet només es pot avisar.
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