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El PIQUE (Privatization of Pu-
blic Services and Impact on
Quality, Employment and
Productivity, és un estudi aca-
dèmic, encarregat per la UE,
que contradiu de forma de-
molidora el missatge neolibe-
ral defensor de la bondat de la
gestió privada i la ineficiència
de la gestió pública. Contrà-
riament als resultats que es-
peraven els impulsors de l’es-
tudi, els casos de privatització
analitzats mostren que la
transformació dels monopo-
lis públics en privats fa dismi-
nuir el nombre d’operadors
impedint de retruc l’efecte
amb què els justifiquen, a sa-
ber, augmentar la lliure com-
petència, que redundaria en
un abaratiment del servei i un
augment de la qualitat per a
l’usuari. El que ha comportat
la privatització és la pèrdua de
qualitat i de nivell dels llocs
de treball, un procés iniciat en
l’empresa pública que es vol
privatitzar per interessar els
compradors, on els llocs de
treball fixos passen a ser tem-
porals, i on s’abusa de la sub-
contractació. Com que un
servei d’alta qualitat necessita
un treball d’alta qualitat, en
els serveis privatitzats la qua-
litat empitjora a conseqüèn-
cia de la pèrdua de qualitat la-
boral. Encara més, es deixa de
garantir l’accés universal als
serveis públics augmentant

els seus preus i restringint
sense escrúpols l’accés als
més rendibles. De tota mane-
ra, l’administració no estalvia
costos. En haver de pagar més
per la regulació dels llocs de
treball, com va passar amb la
nostra ITV, o quan ha de pa-
gar més per la modernització
de les infraestructures, com
va passar en l’intent de priva-
tització d’Arcalís. De fet, quan
el negoci no funciona l’Estat
ha de recuperar el servei, com
ha fet amb el forn incinerador
de la Comella. Amb les priva-
titzacions augmenta la in-
fluència del sector privat so-
bre l’Estat, disminueix el
nivell de productivitat i I+D,
mentre que les persones aca-
bem en mans d’empreses
transnacionals que ignoren
les necessitats i especificitats
dels qui, en teoria, han de ser-
vir. Uns usuaris gens satisfets
que aviat exigeixen més inter-
venció estatal. Fins i tot als
serveis públics ara els anome-
nen “serveis d’interès gene-
ral” en un intent de modificar
el nostre marc mental perquè
ens sembli acceptable la seva
privatització. L’estudi PIQUE
ens ensenya, doncs, que cal
evitar les privatitzacions de
les estratègiques STA i FEDA,
en ser part essencial del nos-
tre patrimoni públic, i que és
millor no donar Andorra en
concessió. 

El patrimoni públic és l’únic patrimoni
dels que no en tenen cap altre
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i una qüestió ha marcat la política tu-
rística del Govern demòcrata ha estat
el Cirque du Soleil. La gran aposta

per trencar amb la dinàmica negativa de la tem-
porada d’estiu va generar una divisió d’opinions
que continua. Perquè els que des del principi
no hi van creure continuen sense fer-ho, argu-
mentant que l’elevada despesa de l’espectacle
gratuït no s’ha traduït en un retorn econòmic
que la justifiqui. Des de la primera edició la
decisió de fer tornar el Cirque s’ha pres
sempre a posteriori, posant xifres
sobre la taula i argumentant l’efec-
te positiu sobre l’arribada de visi-
tants. Dades que, com dèiem, han
seguit sense convèncer els detrac-
tors. Dissabte, just abans de l’estrena
d’Scalada Storia, parlaven el ministre de
Turisme, Francesc Camp, i la cap d’esdeveni-
ments de la companyia, Yasmine Khalil, i adme-
tien que no tan sols preveuen tancar l’acord per
al muntatge del 2016 durant el setembre, sinó
que també estan treballant en una relació esta-
ble que garanteixi la presència del muntatge
més enllà de l’any vinent. És una decisió que té
la seva lògica. Se cerca un actiu fix per a l’estiu
que atregui turistes cada any. La gran incògnita

és a quin preu. Si està prou justificat mantenir
un esdeveniment tan costós en el retorn econò-
mic que genera. Perquè, a més, s’hauria de
plantejar com un actiu que atregui cada cop
més visitants. I per això i si finalment s’acaba
signant una relació que vagi més enllà del 2016,
el ministeri i Andorra Turisme hauran de justifi-
car-la a bastament. És innegable que l’estiu i les
temporades baixes necessiten més comple-

ments perquè Andorra no es converteixi en
un solar un cop tanquen les estacions

d’esquí. Està demostrat que amb les
compres no n’hi ha suficient i que
tampoc ho és la gran riquesa natu-
ral de les muntanyes un cop es fon

la neu. S’han fet i es fan esforços en
aquesta àrdua tasca de la desestacio-

nalització. Esforços sí, i no exempts d’er -
rors també. El RedMusic n’és un exemple. Però
els espectacles de la companyia canadenca
atreuen, i ho demostra el ritme de venda d’en-
trades d’Scalada Storia. La gratuïtat segur que
és un factor a tenir en compte, cert. En tot cas,
d’entrada, lligar la marca Andorra a una empre-
sa artística de ressò mundial sona atractiu. A
partir d’aquí, i com tota inversió pública, si tira
endavant s’haurà d’explicar molt bé.

‘SCALADA STORIA’ ES VA ESTRENAR DISSABTE AMB UN NOTABLE ÈXIT DE PÚBLIC, AMB

ENTRADES ESGOTADES I GRAN OVACIÓ FINAL. EN EL TERCER ANY DEL CIRQUE DU SOLEIL AL

PAÍS, LES DUES PARTS, GOVERN I COMPANYIA, ADMETEN QUE CERQUEN UNA RELACIÓ FIXA
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