
4AOpinióA Dilluns, 5 de gener del 2015  Diari d’Andorra

Que ningú et prengui la il·lu-
sió ha estat la frase amb què la
gent d’SDP t’hem felicitat el
nou any que acabem d’ence-
tar. Anteriorment, a la postal
de Nadal, vam manifestar un
únic desig: volem que les te-
ves il·lusions es facin realitat.
Perquè és el que ens mou a fer
política bona.

Un nou any sempre arriba
ple d’esperança i il·lusió per a
tothom. Fem llistes de bons
propòsits i ens comprometem
a no caure en errors anteriors.
D’alguna manera iniciar un
nou any és com experimentar
un gran perdó interior. Dei-
xem de banda els errors del
passat i comencem de zero
amb un full en blanc que vo-
lem omplir d’encerts i felicitat.
Tant de bo fos així!

A SDP, des de la política, tre-
ballem perquè això sigui pos-
sible. De fet, ho hem estat fent
des de la creació de la nostra
formació, ara farà dos anys.
Pas a pas, seriosament i tocant
de peus a terra. Disposem de
comitès locals a totes les par -
ròquies, a falta del dels amics
de Canillo, gaudim d’un nom-
bre de persones afiliades que
permet minimitzar qualsevol
eixamenament estrany, dis-
posem d’un local al centre de
la capital obert i al servei de la
gent, tenim un projecte pro-
gressista que ve de lluny, un
programa redactat per a les

properes eleccions i les perso-
nes disposades a defensar-lo
per aconseguir la teva con-
fiança i aplicar-lo pel bé co-
mú. Crec que amb aquest pa-
norama, i sense que se’ns
pugui titllar d’un excés d’opti-
misme, a SDP podem encarar
el 2015 amb il·lusió i la segure-
tat que dóna preparar les elec-
cions generals amb els deures
fets. És clar que tot això sense
tu no té cap sentit. Que tu pu-
guis encarar el 2015 amb la
mateixa il·lusió i seguretat que
nosaltres és primordial. Com
tu, som conscients que a l’am-
plíssima majoria governant
els fets se’ls estan anant de les
mans. Com tu, sabem que la
situació del país és bastant
dramàtica. Com tu, sabem
que la reactivació econòmica
anunciada just abans d’unes
eleccions no s’ajusta a la reali-
tat palpable de la desocupa-
ció, el dèficit pressupostari,
l’endeutament, la davallada
en el nombre d’assalariats, la
situació de sectors com la
construcció, l’hoteleria i el co-
merç, l’augment de contracta-
ció de personal de l’adminis-
tració pública, la davallada del
salari mitjà, el valor de les im-
portacions o el consum real
intern.

Per això seguim al peu del
canó. Perquè, com tu, volem
canviar la realitat social, i vo-
lem fer-ho per tu i amb tu.

Alegria que hom
experimenta amb la
realització d’alguna 
cosa agradable

Il·lusió
foc i lloc
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’entre els motius que els turistes
francesos expressen per no anar més
enllà del Pas de la Casa el més im-

pactant és que hi ha una part que creu que An-
dorra és només el poble encampadà. Costa de
creure que hi hagi gent que viu a l’Arieja i que
desconegui fins a aquest punt la realitat d’An-
dorra, però la falta d’informació específica al
sud de França respecte del Principat és un tò-
pic molt real. I encara és molt més acusat a
mesura que es va pujant cap al nord,
com s’ha constatat en les enquestes
que s’han fet als carrers de París,
on bona part dels ciutadans ni tan
sols sabien que Andorra és un Es-
tat. Que el 96% dels gals que no fan
nit no surtin del Pas abans de tornar
cap a casa és una dada per reflexionar.
Signifiquen centenars de milers de persones
que han arribat fins al país però que no passen
del primer poble. És positiu que vagin al Pas i
que adquireixin els productes que han vingut a
buscar, però un cop fet el viatge hi ha una sèrie
de complements alternatius en d’altres parts
del Principat dels quals podrien gaudir. És cert
que una majoria no tenen cap altra intenció
que comprar tabac, alcohol, perfum, comple-

ments per a la moto, joies o qualsevol altre pro-
ducte que tingui un diferencial important amb
el preu a França. Però és molt probable que hi
ha un percentatge (sigui del 10%, el 20% o el
30%) que potencialment podrien entrar en la
ruta turística. I aquí arriba un altre dels motius
preocupants i on sí que existeix un important
camp de millora: no volen desplaçar-se més
enllà perquè creuen que no se’ls entendrà en

francès. Prefereixen quedar-se allà on tenen
garantida l’atenció en el seu idioma.

Segurament és cert perquè en una
part del comerç de la resta de les
parròquies no se’ls pot atendre en
francès. I es pot actuar intentant

aconseguir més sensibilitat respec-
te a la formació dels venedors per-

què tinguin un nivell bàsic que els per-
meti atendre també els clients gals. En la resta
de factors pels quals no van més enllà del Pas hi
ha molt a lamentar i poc a fer. Pagar el peatge
d’un túnel que et deixa tota una muntanya per
baixar no deu ser la millor invitació perquè vin-
guin fins a les parròquies centrals. I si l’alterna-
tiva de fer el port d’Envalira tampoc no és un
gran reclam, queixar-se a aquestes alçades
tampoc no ajuda a millorar.

LES XIFRES D’UN ESTUDI MOSTREN COM EL TURISME FRANCÈS QUE NO FA NIT PRÀCTICAMENT

NO PASSA DEL PAS DE LA CASA. I EL PRÀCTICAMENT NO ÉS UNA EXAGERACIÓ, PERQUÈ FINS AL

96% DELS VISITANTS QUE VÉNEN UNES HORES NO SURTEN DEL POBLE ENCAMPADÀ

editorial
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ELS VISITANTS
TEMEN QUE FORA
DEL PAS NO SE’LS
PODRÀ ATENDRE

EN FRANCÈS
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