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L’expressió llatina res publica
significa, literalment, cosa
pública, tot i que a l’antiga
Roma també s’emprava per
anomenar la propietat públi-
ca, l’Estat, la república (ro-
mana), així com la política en
general, l’organització estatal
i el govern. 

Com a polític són totes
aquestes qüestions les que
m’ocupen, no pas canviar el
model de Coprincipat parla-
mentari actual, en el qual els
caps d’Estat regnen però no
governen. Veient la tasca que
ens espera per desenvolupar
la jove Constitució, per millo-
rar la gestió de l’Administra-
ció i dels serveis públics, per
afinar el funcionament dels
partits polítics, del sistema
electoral o del marc fiscal,
entre altres objectius polítics
no menys importants, calcu-
lo que caldrà més d’una ge-
neració política per fer tota
la feina abans de tornar a
començar. Perquè en això
consisteixen les veritables re-
volucions: a culminar-les i
tornar-les a començar.

Per aquest motiu, plantejar
un canvi de model d’Estat per
la via de la consulta popular
és com dir que el mestre et té
mania per intentar justificar
uns mals resultats escolars.
Només amb els deures ben
fets, les assignatures ben

apreses i els exàmens impe-
cablement contestats es pot
demanar la revisió de la nota.
No pas abans. 

Canviar el model d’Estat
no ens traurà de pobres, ni
l’actual model ens deteriora-
rà la democràcia. Són les for-
mes d’alguns demòcrates
les que rebaixen la qualitat
democràtica del nostre Co-
principat parlamentari en
amagar-se sota les faldilles
cardenalícies per intentar
maquillar les seves pròpies
conviccions enfront d’una
majoria dels seus votants. Se-
ria millor que tothom actués
en consciència, seguint el
dictat de les seves convic-
cions. Així el poble ho tindria
més fàcil a l’hora d’elegir, sa-
bent que qui s’enganya a ell
mateix t’enganyarà a tu sense
manies. 

Centrem-nos, doncs, a mi-
llorar l’oferta sanitària públi-
ca, a assegurar pensions dig-
nes a la gent gran, a protegir
el medi ambient, a millorar
l’oferta turística, a completar
l’obertura econòmica, a com-
batre l’atur, a afinar la gestió
de l’Administració pública, a
ultimar les reformes del mo-
del fiscal i a fer que a la cosa
pública imperi la sobrietat,
perquè tant el Copríncep
francès com l’episcopal ja es-
tan bé com estan.

Centrem-nos en el que 
ens preocupa, perquè els 
Coprínceps ja estan bé com estan

‘Res publica’
foc i lloc
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na campanya de rebaixes compartida,
amb dates d’inici i final comunes, ha
estat una vella aspiració que s’ha

acomplert per primer cop. El Govern i el sector co-
mercial –amb alguna veu discordant– aconse-
guien pactar un període que va començar el 14 de
juny i que culminava ahir. En l’essencial, i després
d’aquesta primera experiència, associacions i em-
presaris consultats estan d’acord que aquest és el
camí a seguir. I és així perquè és la millor ma-
nera de garantir la protecció del consu-
midor i la bona imatge del sector, però
també perquè una campanya comu-
na és una arma més de promoció
d’un país que viu (i especialment a
l’estiu) del turisme de compres. Ara
bé, per a futures convocatòries serà
positiu que el Govern i els empresaris si-
guin capaços d’afinar més les dates. La força de la
campanya és essencialment el començament per-
què es tracta, i en això tothom hi està d’acord, d’a-
vançar-se a les rebaixes dels països veïns i, per
tant, que venir a comprar a Andorra signifiqui
aquells dies un plus més per als visitants. Enguany
es va triar el 14 de juny, dissabte. Andorra Turisme
va llançar la consegüent campanya els dies previs.
Però aquell cap de setmana el seguiment va ser

desigual i els turistes es van trobar amb establi-
ments de rebaixes però també amb força botigues
que continuaven mantenint els preus de tempo-
rada. Evidentment, no es pot obligar ningú a su-
mar-s’hi, ha de prevaldre el criteri empresarial.
Però sí que s’ha d’intentar començar en unes da-
tes que convencin el major nombre de botiguers
perquè, al cap i a la fi, d’això en depèn la satisfac-
ció del comprador visitant atret per una campa-

nya pagada amb diners públics. Si els turistes
que arriben al país troben que el missat-

ge d’un país de rebaixes és una mitja
veritat no tornaran. I aquest és un
mal inici. Alguns comerciants pro-
posen que el començament es des-

placi entre setmana, per premiar el
client nacional i mantenir el concepte

de rebaixes privades. Totes les propostes
s’hauran d’escoltar i analitzar, amb l’objectiu d’a-
nar perfeccionant la iniciativa. Lamentablement
no hi ha cap garantia d’èxit perquè hi ha múltiples
imponderables. Ho demostra el fet que la crisi
d’Ucraïna i la devaluació del ruble hagin provocat
el descens de visitants russos aquest estiu, uns
clients molt atractius per al comerç andorrà.
Aquesta és una prova més que s’ha de continuar
treballant per diversificar els mercats turístics.

EL PRIMER PERÍODE DE REBAIXES REGULAT VA ACABAR AHIR. EL SECTOR COMERCIAL EN

PROPOSA ALGUNA MILLORA PER A FUTURES CONVOCATÒRIES PERÒ, EN L’ESSENCIAL,
COMPARTEIX EL MODEL. LA NOTA NEGATIVA SÓN ELS RESULTATS DISCRETS DE LES VENDES
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Balanç de rebaixes

PER A FUTURES
CONVOCATÒRIES SERÀ
POSITIU QUE GOVERN

I COMERCIANTS
AFININ MÉS LES DATES

U


