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Missatges

camaleonics

O com dissimular la péssima gestio
economica i financera de Naturlandia

JOSEP ROIG

Els camaleons s6n animals
fascinants. No només pel seu
particular aspecte fisic, amb
els dits prensils i la cua enrot-
llada. Ni per la seva capacitat
de moure els ulls de manera
independent. Ni tampoc per
la seva llengua enganxosa,
que llancen per atrapar les
preses. Siné sobretot, per la
seva habilitat a 'hora de mi-
metitzar-se amb l'entorn can-
viant el color de la pell, per
protegir-se quan se senten
amenacats. Aquesta teécnica
de supervivencia -tan particu-
lar dels camaleontids- és la
mateixa que han emprat els
diferents responsables politics
de Naturlandia per dissimular
la pessima gestié economica i
financera del parc i tractar de
desviar l'atencié de l'opinié
publica. Poca cosa queda,
avui, d'aquell missatge mega-
lomaniac que cercava seduir
inversors privats i fetillar la
ciutadania. La realitat, obsti-
nada com és, ens feia veure
que allo que Naturlandia re-
bria l'estiu del 2009 entre
110.0001 120.000 visitants era
més irreal que el ratolinet Pé-
rez. I que la previsié de dupli-
car per dos el preu de les ac-
cions de Camprabassa era
més propia d'un triler de les
Rambles que d'un responsa-
ble comunal. Linici de l'actual
mandat, marcat pel tanca-

ment creixent de comergos,
exigia transmutar el missatge i
adaptar-lo al nou escenari. Ai-
xi, l'estratégia comunicativa
de l'aparell governamental es
concentrava a intentar vincu-
lar la marca Naturlandia al
concepte de motor economic.
Dissortadament, lluny d’esde-
venir el tan anhelat revulsiu,
Naturlandia es confirmava
com el pesat llast d'unes fi-
nances comunals cada cop
més depauperades per l'espoli
a que es veien -i es veuen-
sotmeses. Es per aquest motiu
que les inversions a la vila s'a-
caben reduint aquest 2014 un
50%, en benefici -aixo0 si- d'un
nou préstec d'1,4 milions
d’euros a favor del parc per
evitar que entri en col-lapse.
Avui, evidenciada I’hecatom-
be financera de la societat (In-
forme auditoria 2013), amb
un forat que deu rondar ja els
9 milions d’euros, sense cap
pla que n'asseguri la viabilitat,
l'estratégia comunicativa trac-
ta de desviar 'atencié concen-
trant-se, primer, en les 18 per-
sones a les quals el parc déna
feina (aixd sempre ven), i en
difamar i calumniar, després,
qualsevol veu discrepant amb
el projecte (aixd encara ven
més). Tot plegat, missatges ca-
maleonics interessats i matus-
seres cortines de fum per ca-
muflar la realitat.



