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Aquests darrers anys, el tu-
risme gastronòmic s’ha con-
vertit arreu en una de les ten-
dències amb més impuls i
potencial de la indústria dels
viatges. De fet, molts països i
regions promocionen la seva
riquesa gastronòmica, la so-
lera dels seus fogons i el ta-
lent dels seus cuiners, com a
recurs per enriquir, diversifi-
car i fer més atractiva la seva
oferta turística. A més, cal te-
nir en compte que el perfil
del turista gastronòmic pot
donar molt de joc, ja que qui
busca bona cuina i bons vins,
acostuma a estar obert a visi-
tar museus, assistir a con-
certs i adquirir productes de
qualitat.

Andorra no és aliena a
aquesta realitat. El nostre és
un país que ofereix natura,
esquí, comerç i una gastro-
nomia d’alta qualitat. Aquest
és el missatge inequívoc que
vénen difonent –per cinquè
any consecutiu– els respon-
sables de restauració de la
Unió Hotelera d’Andorra
(UHA) a través de l’organit-
zació de les Jornades gastro-
nòmiques de cuina andorra-
na Andorra a Taula, que,
enguany, incloïen també la
primera trobada de micro-
productors de vi. I és que tal
com explicava ara fa un mes
el gerent de la UHA, Oscar

Julian, les jornades han de
servir per fer palès a l’exterior
que la gastronomia és un va-
lor afegit del país.

Al meu entendre, la finali-
tat expressada per Julian
planteja la necessitat de vin-
cular molt més estretament
els professionals dels sectors
turístic i de la restauració
amb un doble objectiu. D’u-
na banda, establir estratègies
per afavorir que els tresors
culinaris de les nostres con-
trades esdevinguin atrac-
cions comercialitzables i
rendibles i, de d’altra, pro-
mocionar Andorra a l’exte-
rior com a destinació d’inte-
rès gastronòmic, cultural i
natural.

No cal dir que el rol que ha
de jugar –i que juga– Andor ra
Turisme per poder assolir
aquest doble objectiu és
clau, no tan sols liderant o
participant en l’organització
d’esdeveniments que tinguin
la nostra gastronomia –entre
d’altres aspectes– com a ele-
ment central, sinó en la seva
tasca de promoció i difusió
d’Andorra com a destinació
gastronòmica.

La qualitat del producte
gastronòmic d’Andorra –com
el de la confitura del pot
petit– és excel·lent. Ara no-
més cal posicionar-lo en el
mercat turístic.

La gastronomia és una eina 
de competitivitat turística
imprescindible per a Andorra

Al pot petit hi ha 
la bona confitura

foc i lloc

JOSEP ROIG

Vint segons 
per prejutjar
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COL·LEGI SANT ERMENGOL

Vaig conduint per Andorra, cansat d’un
dia difícil d’escola. Paro, el semàfor es-
tà en vermell. Creua pel pas de via-
nants un home d’aspecte humil, amb
roba cridanera: pantalons cagats, unes
espardenyes gastades i una bossa
mar ró què semblava tenir cent anys.

Duu els cabells
llargs i greixosos, i
una barba canosa.
Dic a ma mare:
“Mira aquest per-
sonatge, deu de
ser un drogoaddic-
te!” De sobte la
meva mare em fa

una mirada assassina, i després d’es-
cridassar-me, em diu que aquest home
és el cirurgià més important d’Andorra,
la persona que va salvar el meu oncle
d’un càncer. Es posa verd el semàfor.
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‘Honeste vivere...’
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Recordo a tothora aquell home d’ore-
lles grosses, rostre pacífic i lleugera-
ment bigotut, al qual les canes consu-
mien feia temps... recordo aquell jove
engolit per una inexorable disfressa
del temps que, altra hora perfecte,
m’ensenyà a ser. Recordo especial-
ment, entre els seus Absoluts coneixe-
ments, el dia que m’assegué al seu

resguard i em
parlà sobre la jus-
tícia: -Has de llui-
tar sempre per
ser just. Defensar
uns principis. En-
cara que això su-
posi anar en con-
tra d’una majoria.

Ara que ell no hi és, trobo dia rere dia
asil en aquella afirmació inversem-
blant. Des d’aleshores busco la justí-
cia i em demano per què se la va en-
dur amb ell.

a presentació oficial d’Aigua d’An-
dorra posa el punt final a un serial
començat fa pràcticament deu anys,

quan els treballadors van constatar que s’havia
de deixar de cobrar el sou. L’empresa acabaria
a la fallida i va començar un periple on els ad-
ministradors judicials van intentar de totes les
formes possibles trobar un comprador per re-
vifar l’empresa. Van ser diferents els aspirants,
però a l’hora de la veritat ningú no va posar
els diners que havia anunciat. La falli-
da decretada semblava condemnar
a la desaparició la mítica marca,
però finalment va arribar l’octu-
bre del 2011, quan s’estaven sub-
hastant les marques i l’última part
del material. Aigües del Pirineu va
adquirir la maquinària que quedava i
va anunciar que tenia un pla per reflotar l’em-
presa. Cal dir a dia d’avui que en aquell mo-
ment pocs esperaven que el projecte fructifi-
qués, escarmentats per les experiències
anteriors, que havien acabat en no res. Sense
fer gaire soroll i amb prudència, els promotors
van aconseguir convèncer tant el quart d’Arin-
sal com les Causes Pies de la conveniència de
renovar els contractes i permetre que l’empre-

sa tornés a funcionar. Han passat dos anys i
mig des que Andreu Vilarrubla era present a la
Batllia en la subhasta i en aquest període el
projecte ha anat agafant forma fins a veure ahir
les primeres ampolles en mans de les autori-
tats massanenques i del ministre Jordi Cinca.
L’empresa ha apostat per no utilitzar la marca
Aigua d’Arinsal per passar a comercialitzar la
d’Aigua d’Andorra-Font d’Arinsal. La base de

distribució serà inicialment Andorra i a
partir del gener es passarà la prova de

foc davant dels consumidors nacio-
nals. Dins de la precaució amb
què han fet tots els moviments,
els impulsors del projecte han de-

cidit que d’entrada el producte ha
de circumscriure’s al mercat nacio-

nal i que es deixa per més endavant
l’exportació. Les fonts d’Arinsal van demostrar
durant molts anys que oferien una gran quali-
tat de l’aigua i la marca va arribar a tenir un
nom molt important més enllà de les nostres
fronteres. No cal oblidar, però, que el sector de
l’aigua mineral és molt competitiu i es necessi-
taran grans esforços per fer-se un forat. Avui,
tot i així, és un dia per congratular-se perquè
l’Aigua d’Andorra ha tornat.

LA FÀBRICA D’AIGÜES D’ARINSAL VA OBRIR PORTES PER MOSTRAR EL PROJECTE PER TORNAR A

EMBOTELLAR I DISTRIBUIR AIGUA MINERAL. L’EMPRESA COMENÇARÀ A COMERCIALITZAR EL

PRODUCTE ABANS QUE FINALITZI L’ANY I EN PRINCIPI ES VENDRÀ NOMÉS DINS D’ANDORRA

editorial

Arriba Aigua d’Andorra

CALDRAN MOLTS
ESFORÇOS PERQUÈ

EL MERCAT DE
L’AIGUA MINERAL

ÉS MOLT DUR

L

confiança
experiència
proximitat

solvència

1968
A S S E G U R A N C E S

2013
Avinguda Meritxell, 88, 1r esquerra - AD500 Andorra la Vella - Telèfon: 804 490 - E-mail: s&c@andorra.ad

45 anys
al vostre servei amb

la vostra confiança

DIRECTOR: RICARD POY 
SOTSDIRECTOR: Toni Solanelles  REDACTORES EN CAP: Pietat Martín Vivas i Dolors Moreno
PROJECTE GRÀFIC I CAP DE COMPAGINACIÓ: Agustí Ibáñez 
NACIONAL/PARRÒQUIES: Cinta Audí, Gabriel Pérez, Meritxell Prat, Gerard del Castillo i Jordi
Salazar ESPORTS: Sergi Cano, David Domingo i Víctor Duaso CULTURA: Alba Doral i William
M. Danjon COORDINACIÓ SUPLEMENTS: Albert Belis INTERNACIONAL: Albert Belis i Damián
Sancho FOTOGRAFIA: Fernando Galindo i Xavier Pujol. COMPAGINACIÓ: Jaume Díez, Lídia
Boixader i Imma Torra  TECNOLOGIES I SISTEMES: Jordi Vidal CORRECCIÓ: Josep Maria Mon-
traveta i Mercè Aznar ESPECIALS: Damián Sancho ARXIU: Vanessa Ferrer 
CRÒNIQUES: Mònica Jarauta. 
PROJECTES I INTERNET: Gabriel Fernàndez
DIRECTOR COMERCIAL: JOSEP MARIA GÓMEZ DE URRUTIA 
COMERCIALS: Francesc Cabanes i Conrad Villacampa
GERENT: PILAR TORRES 
COMPTABILITAT: Mònica González ADMINISTRACIÓ COMERCIAL: Francesc Betriu i Sílvia Lozano
DISTRIBUCIÓ I SUBSCRIPCIONS: Nati Baqué i Marga Peinado
ATENCIÓ AL CLIENT: Maribel Barea i Farida Abarkane

EDITA: PREMSA ANDORRANA, S.A

PRESIDENT: ORIOL RIBAS DURÓ

DIRECTOR GENERAL: IGNASI DE PLANELL

Autorització M.M. I.I. veguers. Decret de data 31-1-91. Dipòsit legal • D.L. And 148-1991. 

Redacció, administració i publicitat: C/ Bonaventura Riberaygua, Núm. 39, 5è pis 

Telèfon 877 477  Fax 863 800. Apartat de correus  2167, B.P. 179 / ANDORRA LA VELLA

Diari d’Andorra és una publicació independent i plural. La seva
opinió s’expressa mitjançant els editorials. Els articles firmats
reflecteixen l’opinió exclusiva dels seus autors, que Diari d’An-
dorra no es fa necessàriament seva. En defensa de la llibertat
d’expressió i de la pluralitat de la nostra societat, Diari d’Ando-
rra es compromet a acceptar les rèpliques dels lectors, sempre
que guardin el respecte que es mereixen les persones i les ins-
titucions, i siguin d’interès general. 

http://www.diariandorra.ad        

diaridigital@diariandorra.ad


