Diumenge, 1 de desembre del 2013 Diari d’Andorra

focilloc

Al pot petit hi ha
la bona confitura

La gastronomia és una eina

de competitivitat turistica
imprescindible per a Andorra

JOSEP ROIG

Aquests darrers anys, el tu-
risme gastronodmic s’ha con-
vertit arreu en una de les ten-
dencies amb més impuls i
potencial de la industria dels
viatges. De fet, molts paisos i
regions promocionen la seva
riquesa gastronomica, la so-
lera dels seus fogons i el ta-
lent dels seus cuiners, com a
recurs per enriquir, diversifi-
car i fer més atractiva la seva
oferta turistica. A més, cal te-
nir en compte que el perfil
del turista gastronomic pot
donar molt de joc, ja que qui
busca bona cuina i bons vins,
acostuma a estar obert a visi-
tar museus, assistir a con-
certs i adquirir productes de
qualitat.

Andorra no és aliena a
aquesta realitat. El nostre és
un pais que ofereix natura,
esqui, comerg i una gastro-
nomia d’alta qualitat. Aquest
és el missatge inequivoc que
vénen difonent -per cinque
any consecutiu- els respon-
sables de restauraci6 de la
Unié Hotelera d’Andorra
(UHA) a través de l'organit-
zaci6 de les Jornades gastro-
nomiques de cuina andorra-
na Andorra a Taula, que,
enguany, incloien també la
primera trobada de micro-
productors de vi. I és que tal
com explicava ara fa un mes
el gerent de la UHA, Oscar

Julian, les jornades han de
servir per fer palés a l'exterior
que la gastronomia és un va-
lor afegit del pais.

Al meu entendre, la finali-
tat expressada per Julian
planteja la necessitat de vin-
cular molt més estretament
els professionals dels sectors
turistic i de la restauracié
amb un doble objectiu. D'u-
na banda, establir estrategies
per afavorir que els tresors
culinaris de les nostres con-
trades esdevinguin atrac-
cions comercialitzables i
rendibles i, de d'’altra, pro-
mocionar Andorra a l'exte-
rior com a destinaci6 d’inte-
rés gastronomic, cultural i
natural.

No cal dir que el rol que ha
de jugar -i que juga- Andorra
Turisme per poder assolir
aquest doble objectiu és
clau, no tan sols liderant o
participant en l'organitzacié
d’esdeveniments que tinguin
la nostra gastronomia -entre
d’altres aspectes- com a ele-
ment central, sind en la seva
tasca de promocid i difusié
d’Andorra com a destinaci6
gastronomica.

La qualitat del producte
gastronomic d’Andorra -com
el de la confitura del pot
petit- és excel-lent. Ara no-
més cal posicionar-lo en el
mercat turfstic.



