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Editorial

Aclarir dubtes i evitar 

malentesos

ments, dos a París i dos a Brussel·les, 
ja que el funcionari de Madrid serà 
recol·locat a l’ambaixada.

Sembla un estalvi escàs pel que fa 
a nòmines, si bé s’ha de comptar els 
lloguers de les instal·lacions i el cost 
del seu funcionament. Però sí que 
ens preguntem, i això ho haurà de 
respondre el ministre o el responsa-
ble d’Andorra Turisme, si realment 
s’està convençut que agents externs M

entre que el mitjà de 
comunicació afí al 
Govern informava 
ahir del que ahir ha-
via d’informar en ro-

da de premsa el ministre de Turis-
me, Francesc Camp, des d’aquest 
mitjà ens fèiem ressò d’una notícia 
que ens preocupa, com és el tanca-
ment de totes les oficines de turis-
me, quatre en total. I diem ens preo-
cupa no tant en un vessant negatiu, 
sinó perquè creiem que el ciutadà 
ha d’estar informat d’aquest canvi 
d’estratègia que, repetim, no prejut-
jarem i que pot ser beneficiós o, en 
canvi, fer aigües.

Camp s’ha compromès ha infor-
mar-ne durant aquesta setmana. Se-
rà interessant conèixer de primera 
mà els motius que han conduït a fer 
aquest canvi tan radical. Les ofici-
nes de turisme desapareixen i seran 
agents comercials privats, se supo-
sa que del país d’origen, els que hau-
ran de difondre la imatge i promoci-
onar Andorra arreu, especialment 
a París, Madrid, Barcelona i Brussel-
les, on els treballadors de les oficines 
seran repatriats a Andorra i recol-
locats en altres feines dins de l’Ad-
ministració.

En total, l’estalvi pel que fa a 
personal serà de quatre acomiada-
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podran vendre Andorra amb més fa-
cilitat que professionals que fa anys 
–alguns més de 30– que s’hi dedi-
quen. I també, cal tenir en compte, 
que aquests representants comerci-
als no ho faran de forma desinteres-
sada sinó que rebran les seves cor-

responents retribucions per la feina.
Bé, cal informació, com per 

exemple el balanç de la campanya 
d’hivern Just Married. Encara no hi 
ha números sobre la taula, malgrat 
que Andorra Turisme se sent satis-
feta amb la notorietat aconseguida, 
però algunes xifres, que ahir Andor-
ra Turisme no va desmentir, apun-
ten a només 300 reserves fetes a tra-
vés d’aquesta campanya que va cos-
tar tres milions d’euros a Espanya, 
França i el Regne Unit.

Fent un ràpid càlcul se xifren en 
100.000 euros la suma d’aquestes re-
serves, això sí, sense comptar les fa-
mílies o visitants que hagin viatjat 
per compte propi atretes per la cam-
panya publicitària.

En fi, esperarem a la comparei-
xença del ministre perquè esvaeixi 
aquest núvols de dubtes i aclareixi 
quina serà la nova política i estratè-
gia en matèria de promoció del tu-
risme.

Els vots a la web

¿Falten campanyes 
per prevenir els 
accidents de trànsit?

La Pregunta

La pròxima pregunta

¿Conia en què el River Andorra 
aconsegueixi l’ascens a l’ACB?

teleres es queixen però s’obren nous 
hotels, i els comerciants amb l’aigua 
al coll però els lloguers no afluixen 
per deixar respirar.

En fi, ja tenim Andorra Turisme 
perquè ens inspiri. De moment es 
carrega les quatre oficines de turis-
me, les ambaixadores que havien de 
fer d’Andorra el destí ideal, les va-
cances de somni. Els seus motius tin-
drà Betim Budzaku, que pel que vaig 
sentir al recent congrés de neu té les 
idees molt clares sobre la nova polí-
tica de comunicació. Però hi ha al-
guna cosa que em fa dubtar. Mirin, 
a Catalunya ja ens coneixen prou, 
i l’oficina és una motiu de decora-
ció que sobra. A Brussel·les, ¿que vo-
len que els hi digui? Pocs belgues 
es veuen per Andorra. Però a Espa-
nya –excloent Catalunya– i a França  
els necessitem per molt que ara ens 
hem encapritxat dels russos. Pot-
ser locals més modestos, més sobris, 
menys pompa... Però, ¿res de res?

Ja, com sempre ens vendran la 
moto que les empreses privades fa-

ran millor la feina, que en saben 
més, però al final acabem pagant 
més i els diners se’ls emporten els 
de fora.

Més agressivitat. ¿Què vol dir? Re-
bentar preus, potser. Ens situarem 
al nivell de Tunísia, on surt més ba-
rat viure en un hotel que a casa. Me-
dia Mark tornarà a fer aquella pu-
blicitat de «yo no soy tonto» en refe-
rència a Andorra. Competitivitat, sí, 
diferencial també, però amb límits.

Crec que em moriré entre la mas-
sa esperant el turisme de qualitat 
carregat de diners a les butxaques. 
Que parlin els hotelers, que estan 
fins al monyo de les liquidacions, de 
què hotels de cinc estrelles facin de 
fonda, i ara les oficines.

No m’hi pronunciaré més. Vull 
conèixer els motius. Però per canvi-
ar d’estratègia s’ha d’estar molt con-
vençut, molt segur, perquè sigui el 
sector que sigui, al final tots men-
gem gràcies al turisme, a l’espera 
que les grans empreses desembar-
quin a Andorra. H

N
o sóc un expert en matè-
ria de turisme, però tot-
hom que viu a Andorra 
acaba familiaritzant-se 

amb aquest negoci que tants benefi-
cis ens reporta. Em dóna la sensació 
que estem fent tombs, que sempre es 
parla del mateix i que sempre vénen 
els mateixos. Volem turisme de qua-
litat i oferim preus de basars; els ho-
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