° Opinié

DIMARTS, 17 D’ABRIL DEL 2012

Editorial

L’opinid del diari s’expressa només als editorials.
Els articulistes exposen postures personals.

Aclarir dubtes | evitar
malentesos

entre que el mitja de

comunicacié aff al

Govern informava

ahir del que ahir ha-

via d’informar en ro-
da de premsa el ministre de Turis-
me, Francesc Camp, des d’aquest
mitja ens feiem resso d’'una noticia
que ens preocupa, com és el tanca-
ment de totes les oficines de turis-
me, quatre en total. I diem ens preo-
cupano tant en un vessant negatiu,
sind perque creiem que el ciutada
ha d’estar informat d’aquest canvi
d’estrategia que, repetim, no prejut-
jarem i que pot ser beneficiés o, en
canvi, fer aigiies.

Camp s’ha compromes ha infor-
mar-ne durant aquesta setmana. Se-
ra interessant coneéixer de primera
ma els motius que han conduit a fer
aquest canvi tan radical. Les ofici-
nes de turisme desapareixen iseran
agents comercials privats, se supo-
saquedel pais d’origen, els que hau-
ran de difondre laimatge i promoci-
onar Andorra arreu, especialment
a Parfs, Madrid, Barcelona i Brussel-
les,onels treballadors deles oficines
seran repatriats a Andorra i recol-
locats en altres feines dins de I’Ad-
ministracio.

En total, I’estalvi pel que fa a
personal sera de quatre acomiada-

ments, dos a Paris i dos a Brusselles,
jaque el funcionari de Madrid sera
recollocat al’ambaixada.

Sembla un estalvi escas pel que fa
anomines, si bé s’ha de comptar els
lloguers de les installacionsiel cost
del seu funcionament. Pero si que
ens preguntem, i aixo ho haura de
respondre el ministre o el responsa-
ble d’Andorra Turisme, si realment
s’esta convencgut que agents externs
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podran vendre Andorra amb més fa-
cilitat que professionals que fa anys
—alguns més de 30— que s’hi dedi-
quen. I també, cal tenir en compte,
que aquests representants comerci-
als no ho faran de forma desinteres-
sada sin6 que rebran les seves cor-

responentsretribucions perlafeina.

Bé, cal informacio, com per
exemple el balanc de la campanya
d’hivern Just Married. Encara no hi
ha nimeros sobre la taula, malgrat
que Andorra Turisme se sent satis-
feta amb la notorietat aconseguida,
pero algunes xifres, que ahir Andor-
ra Turisme no va desmentir, apun-
ten a només 300 reserves fetes a tra-
vés d’aquesta campanya que va cos-
tar tres milions d’euros a Espanya,
Francaiel Regne Unit.

Fent un rapid calcul se xifren en
100.000 euroslasumad’aquestesre-
serves, aixo si, sense comptar les fa-
milies o visitants que hagin viatjat
per compte propi atretes per la cam-
panya publicitaria.

En fi, esperarem a la comparei-
xenca del ministre perque esvaeixi
aquest nuivols de dubtes i aclareixi
quina sera la nova politica i estrate-
gia en materia de promocié del tu-
risme.
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