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U
na campanya unitària de 
rebaixes, en la qual parti-
cipin tant el comerç com 
el sector de l’hostaleria i 

la restauració. Aquesta és la propos-
ta que el ministre de Turisme, Co-
merç i Indústria, Claudi Benet, ha 
fet als agents implicats i que s’ha 
de començar a concretar en breu, 
com a mesura per atreure el turis-
me de proximitat. Benet és consci-
ent que, mentre no hi hagi una llei 
del comerç, els períodes de rebaixes 
no estaran regulats. En aquest cas, el 
plantejament no és obligar ningú –
no s’aprovarà pas cap reglament via 
decret–, sinó posar d’acord els em-
presaris per llançar una oferta atrac-
tiva, probablement de cara a la pri-
mavera.

De fet, el titular de Turisme i Co-
merç és reticent a posar dates, i més 
en un context polític prou complex. 
Això no obstant, en declaracions a 
aquest rotatiu, Benet sí que va insi-
nuar que la iniciativa es podria ma-
terialitzar passada la temporada 
d’esquí, és a dir, just quan hi ha una 
davallada significativa en l’afluèn-
cia de visitants. 

Els indicadors econòmics del 
2010, que el Govern va presentar 
fa poques setmanes, recullen que 
l’única dada positiva respecte al 
nombre de visitants, en compara-
ció amb l’any anterior, és la dels tu-
ristes espanyols. Així, aquest tipus 
de turistes van passar d’1.409.868 a 
1.414.298 persones, cosa que suposa 
una variació positiva del 0,3%

«Hi ha alguns senyals positius, so-
bretot amb el turisme de proximi-
tat, i des del ministeri ens plante-
gem accions tant per a aquest tipus 
de turisme com de cara al turisme 
que no és de proximitat, que ve de 
més lluny», va assenyalar Benet. En-
tre les accions per cridar l’atenció 
d’aquells visitants que tenen el Prin-
cipat més a prop, i que poden deci-
dir una escapada sense gaire planifi-
cació, hi ha la proposta del ministre 
de fer una campanya de rebaixes. «És 
una acció forta, contundent, adreça-
da justament al turisme de proximi-
tat», va insistir.

Benet té molt clar que, sense la 
llei de comerç, no es pot imposar 
una campanya d’aquest tipus. «No es 
tracta de limitar res, tothom podrà 
seguir fent rebaixes fora d’aquest pe-
ríode», va aclarir el ministre. La idea, 
per tant, és que, més enllà de les re-
baixes que decideixi fer cada comerç 
lliurement, el sector es posi d’acord 
durant un període determinat, de 
manera que es pugui publicitar fà-
cilment a l’exterior  i, fins i tot, s’afa-
voreixi el boca-orella entre els visi-
tants.

CUIDAR EL TURISTA / La proposta de fer 
una campanya de rebaixes, que im-
pliqui també l’hostaleria i l’oferta 
complementària d’oci (espais lúdics 
diversos), arriba poc després que el 
Govern hagi engegat una altra cam-
panya, en aquest cas de sensibilit-
zació de la ciutadania sobre la im-
portància d’oferir un bon tracte als 
turistes. Segons Benet, «Andorra, la 
promocionem molt bé de 1.500 me-

33 Possibles compradors que passegen per una botiga de rebaixes.
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PROMOCIÓ DEL TURISME DE PROXIMITAT

Benet planeja unes rebaixes 
unitàries per atreure turistes
La campanya pretén sumar comerços, hotels, restaurants i espais d’oci
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tres cap amunt, però sovint oblidem 
la part de sota».

El ministre considera que cal cui-
dar els visitants que vénen al país, 
oferint-los un tracte amable i també 
millorant la imatge del Principat: 
«Es tracta també de cuidar la via pú-
blica, conduir de manera poc agres-
siva...». Aquesta és la sensibilització 

que pretén fomentar la campanya 
Andorra, conèixer-la per estimar-la, 
que es va posar en marxa a comença-
ment de mes.

Igualment, Benet és del parer que 
s’ha de potenciar  el turisme francès 
(«un mercat de 65 milions de perso-
nes), tot i que difícilment l’actual Go-
vern podrà engegar noves accions. H

33 Els indicadors del 2010 refe-
rents al sector del turisme pre-
senten una lleugera millora res-
pecte a l’any anterior, tot i que difí-
cilment permeten ser optimistes. 
Entre les dades de signe positiu, hi 
ha l’índex de pernoctacions , que 
l’any passat va créixer un 10,9% –
es va passar de 4.778.024 nits ve-
nudes a 5.229.754. A més, la dura-
da d’aquestes pernotacions tam-
bé va augmentar, de 2,61 a 2,89 nits 
per turista. Fins i tot, aquesta dada 
és lleugerament més positiva que 
la del 2008, quan la durada de les 
pernoctacions era, de mitjana, de 
2,86 nits per turista. No obstant ai-
xò, aquell any es van vendre més 
nits (5.899.902) i encara se n’havi-
en venut més el 2007 (6.511.962).

33 Una dada que segueix la ten-
dència negativa, igual que els dos 
anys anteriors, és l’índex de visi-
tants, que mostra una reducció del 
-5,4% durant el 2010. Una reduc-
ció que ve donada, sobretot, per 
la disminució del nombre d’excur-
sionistes del -6,7% –els excursi-
onistes són aquells visitants que 
no pernocten al Principat. De fet, 
l’única xifra que presenta una mi-
llora respecte a l’any anterior és la 
dels turistes espanyols.

CREIXEN LES 

PERNOCTACIONS

indicadors

TONY LARA

33 El president en funcions de l’ACU, Joan Antoni Sarmiento.

L’ACU signarà un conveni amb 
les associacions de Catalunya

L’Associació de Consumidors i Usu-
aris d’Andorra (ACU) signarà prope-
rament un conveni de col·laboració 
amb les sis principals associacions de 
consumidors de Catalunya. Així ho va 
anunciar ahir el seu director en funci-
ons, Joan Antoni Sarmiento, després 

d’una reunió mantinguda a Barcelo-
na, en la qual van acordar començar 
a treballar en l’esborrany del conveni. 

Sarmiento va explicar, en decla-
racions recolllides per l’ANA, que 
l’acord permetrà intercanviar infor-
mació entre les entitats, a més d’ofe-
rir assessorament als respectius as-
sociats. En aquest sentit, les associa-

cions catalanes podran atendre els 
160 socis de l’ACU, i l’entitat andor-
rana podrà assessorar els aproxima-
dament 7.000 associats catalans si te-
nen algun problema en matèria de 
consum a Andorra. Durant la trobada 
es va parlar també sobre la normativa 
actual de protecció del consumidor a 
Andorra. H

PROTECCIÓ DELS CONSUMIDORS
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