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Un any més el departament de 
Patrimoni Natural ha posat en 
marxa la campanya de sensibi-
lització per evitar que els ciuta-
dans agafi n cries de cabirol o de 
llebre. D’aquesta manera, recor-
den que durant el mes de juny 

les femelles de cabirol i de llebre 
pareixen entre una i tres cries i 
que durant el dia les mares les 
deixen amagades entre l’herba o 
els matolls i van a alimentar-les 
amb freqüència. 

Des del departament reiteren 
que si les persones que passegen 
per la muntanya recullen una 

d’aquestes cries la condemnaran 
a una mort segura ja que és molt 
complicat que sobrevisquin si es 
volen criar a casa, i si es toquen 
les mares, després, segurament 
les rebutjaran. No ens recolliu! es-
tem bé... és el lema amb el qual 
es recorda als ciutadans que no 
toquin aquests animals. 

Campanya per protegir les 
cries de cabirol i de llebre
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La campanya vol evitar la mort de les cries.

Andorra Turisme va informar 
ahir que, juntament amb els 
comuns, ha destinat un pres-
supost de 557.000 euros a la 
campanya turística que té com a 
objectiu posicionar el país com 
a destinació de compres en els 
mercats més propers i augmen-
tar el nombre de visitants que 
s’hi desplacen, motivats, princi-
palment, per les compres.

La campanya va començar el 
18 de maig tant a Espanya com 
a França i inclou diverses acci-
ons de comunicació, entre les 
quals l’elaboració d’una guia de 
compres. L’àmbit d’actuació de 
la campanya publicitària és Ca-
talunya, València i la zona del 
sud de França, en concret la re-
gió del Migdia-Pirineus, l’Aqui-
tània i el Llenguadoc-Rosselló.

A Catalunya, la presència 
d’Andorra se centra en vuit 
onades durant l’any, que coin-

cideixen amb els ponts o festius 
segons el calendari 2010: la pas-
sada segona Pasqua, Sant Joan, 
el pont de la Mercè, Santa Tecla, 
el pont de la Hispanitat, Tots 
Sants, la Puríssima i el Nadal. 
A València, la campanya publi-
citària de compres se centra en 
quatre períodes determinats: 
Hispanitat, Tots Sants, Puríssi-
ma i Nadal. I pel que fa a Fran-
ça, la campanya incideix en dos 
festivitats: Tots Sants i Nadal.

Aquesta és la primera cam-
panya que l’empresa SCACS 
engega per a Andorra i té un 
contracte per als tres anys vi-
nents, segons va comentar el di-

rector d’Andorra Turisme, Àlex 
de Andrés, en la presentació 
d’aquesta campanya. 

Cal recordar, a més a més, 
que aquesta acció promocional 

va aixecar nombroses crítiques 
després que fos comparada 
amb una de l’operador turístic 
anglès Expedia, amb la qual 
guarda moltes similituds. 

Andorra Turisme destina 557.000 € 
en promocions a França i Espanya 
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La imatge d’Andorra va ser molt criticada per les semblances amb Expedia. 

L’executiu va posar en marxa aquesta iniciativa el 18 de maig passat 
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La promoció d’Andorra 
es fa juntament amb els 
comuns, que hi aporten 
més de 700.000 euros


