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Així ho va explicar dissabte el
gerent d’Andorra Turisme
SAU, Alexandre de Andrés,
que comunicarà aquesta idea
als expositors, un cop s’hagi
finalitzat el calendari de fires,
que es clou el proper 9 de
maig amb la de Bilbao.

Andrés va explicar que la
intenció d’Andorra Turisme
«és ser més innovador»' i que
«la proposta de les presenta-

cions de país es farà tenint en
compte que es pot anar a al-
tres destinacions, no només
allà on es fan les fires». 

L’opció d’aquestes presen-
tacions va de la mà amb al-
tres projectes, com ara fer
‘workshops’ específics sobre
Andorra, impulsar els ‘fam-
trips’ i els ‘presstrips’, així
com reorientar els serveis de
les oficines de turisme a l’es-
tranger perquè s’hi puguin
dur a terme accions més co-
mercials, no només informa-
dores, per donar-los una altra
vegada «la força que tenien
abans».

D’aquesta manera Andorra
Turisme comença un nova
etapa de reestructuració,
marcada per la innovació en
tots els àmbits, des de la co-
mercialització i presentació
dels productes, a través del
seu portal web, fins a una no-

va concepció de la manera
de comunicar. 

Així doncs, des d’Andorra
Turisme s’impulsaran els viat-
ges de presentació de país,
on en un mateix paquet es
vengui Andorra.  

Tal i com va dir de Andrés,
el pressupost és el mateix,
però «intentarem que els di-

ners que s’estaven utilitzant
per anar a fires, reubicar-los i
fer-los servir d’una altra ma-
nera», buscant noves estratè-
gies. De totes maneres, va
reconeixer que la decisió fi-
nal, la tenen els privats, que
seran els que s’han de mos-
trar d’acord amb aquesta
proposta.

Andorra Turisme aposta
per anar a menys fires i fer
més presentacions de país

Andorra Turisme
aposta per fer més
presentacions al país i
projectes innovadors i
cada cop deixar de
banda algunes fires. 

Es vol que les oficines de turisme
facin també una feina més comercial
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Alexandre de Andrés, gerent d’Andorra Turisme. 
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El director del Centre de Re-
cerca Sociològica (CRES),
Joan Micó, va exposar les
transformacions socials deri-
vades de l’impacte de la cri-
si, en el marc de la taula ro-
dona ‘Temps de crisi, temps
de canvi’, organitzada per

Crèdit Andorrà. 
El sociòleg va assenyalar

el fet que «la gent que tingui
necessitats no voti com un
dels condicionants que ha im-
pedit assolir un millor benes-
tar social, en un país format
per una societat fortament
dualitzada». D’una banda, el
sector dels serveis empresa-
rials, financers i l’administra-
ció, «amb molts privilegis,
que treballa de dilluns a di-

vendres». De l’altra, els treba-
lladors del comerç, l’hostele-
ria i la construcció, «amb
molta més precarietat, que
treballa els caps de setmana
i amb pitjors condicions».

Micó va afirmar que
aquest sector, amb un treball
més precari, ha pogut acon-
seguir millors condicions la-
borals perquè «tradicional-
ment hi ha hagut molta
rotació», però amb la crisi s’-

ha aturat. És a dir, «habitual-
ment la forma de pressió ha
estat el canvi de feina» i, per
tant, si no es millora la situa-
ció per altres vies, «les condi-
cions laborals seran més
precàries».  El sociòleg tam-
bé va incidir en el fet que
«treballar el cap de setmana
suposa una forta pressió a
les famílies», cosa que ha
causat 'una taxa de natalitat
molt baixa'. 

«Qui té més necessitats al país no té dret a vot»
Joan Micó va expressar aquesta opinió per demostar la manca de benestar social

REDACCIÓ

La campanya de donació de
sang d’aquesta primavera va
comptar amb 463 donants, se-
gons va explicar la directora de
la Creu Roja andorrana, Isabel
Castelão, que va afegir que
«des de la primavera del 2008
no s’havia assolit una xifra com
aquesta». 

La campanya va començar
el dimarts passat a Andorra la Vella, on s’hi van fer extraccions
fins dimecres. Dijous es va desplaçar als centres d’atenció
primària d’Encamp, Sant Julià de Lòria i Escaldes-Engordany i va
finalitzar divendres passant pel Palau de Gel de Canillo, el Comú
de la Massana, els centres esportius d’Ordino i el Pas de la Ca-
sa. En les 60 campanyes que es van dur a terme es van obtenir
un total de 23.806 donacions, el que suposa una mitjana de 825
donacions l’any, entre les campanyes de tardor i primavera. 

La campanya de
primavera registra 463
donacions de sang,
una xifra molt elevada

Marta Alberch s’incorpora avui-
com a directora del Comitè Na-
cional d’Andorra de l’Unicef, en
substitució de Lydia Magallón,
que va dimitir del càrrec el pas-
sat mes de febrer. 
La nova directora està vincula-
da a l’acció humanitària des de
fa anys i havia estat membre de
la junta fins que va acceptar el
nou càrrec. 
Alberch va desenvolupar la seva trajectòria professional durant
més de 22 anys a Crèdit Andorrà, on va treballar en diferents ofi-
cines i departaments. Recentment va donar a conèixer les seves
vivències sobre el terreny en el llibre ‘Blanc negre’. El contrast
d’una experiència, en què relata la visita que una delegació d’U-
nicef va fer a la República del Congo, on el comitè d’Andorra pro-
mou un projecte per millorar la qualitat de vida dels infants. 

Marta Alberch és  la
nova directora del
Comitè Nacional
d’Andorra de l’Unicef


