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' ECONOMIA | NOVES TACTIQUES DE PROMOCIO

Andorra Turisme vol
rebaixar la presencia
en firesianar a cada
mercat directament

Alex Andrés defensa que cal “reestructurar” les
oficines per impulsar “accions més comercials”
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Andorra Turisme replantejara la
seva tactica al’hora de promocio-
nar el pais a l'exterior. Segons va
explicar el gerent de l'organisme,
Alex Andrés, a partir d’ara la idea
és assistir a menys fires pero, a la
vegada, intensificar els viatges
per presentar un paquet conjunt
del Principat en mercats concrets
on es vulgui cercar visitants.

Per al maxim responsable de la
societat, cal “ser més innovadors”
a I'hora de sortir a l'exterior i
aquesta férmula permetria poder
ser present a més llocs que no pas
només alla on hi ha una fira espe-
cialitzada. No sera aquesta, pero,
I'tinica tactica nova que s’'impul-
sara, ja que la previsié d’Andorra
Turisme és treballar també amb

els mitjans locals o variar la fun-
ci6 de les oficines turistiques. Ai-
x0 ha de permetre, segons An-
drés, “recuperar la forca que la
nostra marca tenia abans” Un al-
tre dels ambits que es treballara
amb més intensitat sera Internet.
Aixi, s’ha previst una campanya
de turisme especificament a tra-
vés de la web de la societat.

“El pressupost és el mateix, pe-
1o intentarem que reubicar els di-
ners que s'estaven utilitzant per
anar a fires i fer-los servir d'una
altra manera’, va indicar el gerent,
que justifica la decisi6é de deixar
les fires en un segon terme pel fet
que, malgrat la crisi, els preus dels
estands s’han mantingut, fet que
fa necessari, al seu entendre, bus-
car noves estrategies. Andrés con-
fia que aquesta planificaci6 sigui
acceptada per les empreses priva-

El gerent d’Andorra Turisme, Alex Andrés, en la presentacié d’un nou recurs telematic.
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Alex Andrés
GERENT D’ANDORRA TURISME

“Els diners per a fires
esreubicaranis'usaran
d’una altra forma”

“El nostre objectiu és
recuperar la forca que
la marca tenia abans”

des que també treballen amb An-
dorra Turisme. La idea se sotme-
tra a la seva aprovaci6 després de
la fira de Bilbao, la darrera de la
temporada.

Andrés també considera ne-
cessari donar un nou paper ales
oficines turistiques que el Princi-
pat té repartides pel mén. I és
que, segons defensa, aquestes
instal-lacions han perdut la seva
funci6 tradicional, ja que la gent
ja busca la informacié directa-
ment a la xarxa, fet que s’ha tra-
duit en un notable descens del
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nombre de persones que van di-
rectament al local.

Per adaptar-se a aquesta nova
situacié, Andorra Turisme ence-
tara properament diferents cam-
panyes virtuals i, en canvi, per a
les oficines, que encara “fan una
feina clau en representar el pais
com a destinacié’, sera necessari
“pensar una reestructuracié”
Aquesta reforma passara per rea-
litzar accions que no impliquin
que la gent hagi d’anar de forma
fisica allocali per donar un servei
lligat a accions més comercials.



