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El diari no es responsabilitza de les opinions expressades pels col.laboradors de la secció de Tribuna. L’opinió del BONDIA es refl ecteix en el seu editorial.
Perquè les vostres cartes al director o les vostres opinions puguin ser publicades, cal que ens faciliteu les vostres dades: nom i cognoms, passaport, telèfon i parròquia de residència.
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ENQUESTA DE LA SETMANA

Envia un SMS al 789 amb la teva resposta

ENQ SI o bé ENQ NO

Cada dimarts el resultat de l’enquesta es publicarà en
 aquest espai i entre els participants se sortejarà una 
estació científi ca Oregon.

Gentilesa deGentilesa de

El discurs publicitari té un sol propòsit: seduir-
nos. La seducció és el mecanisme mitjançant el 
qual un anunci publicitari intenta no només atreu-
re la nostra atenció, sinó a més dirigir la nostra 
motivació de compra cap a l’adquisició del pro-
ducte publicitat. L’Escola de Frankfurt considera 
que, “amb els mitjans de comunicació de masses, 
la manipulació s’ha convertit en massiva”.

En els anuncis, podem percebre clarament que 
el que vol aconseguir la societat de consum és la 
diferenciació social. El poder adquisitiu és el cau-
sant d’aquesta diferenciació, i es contraresta amb 
la identifi cació de la societat amb els models de 
consum de les classes dominants, que és el que 
ens volen fer veure que hi ha. La massa creu que 
l’objectiu és aconseguir aquests productes. Segons 
l’Escola de Frankfurt, “en la societat de masses el 
que és important és adquirir notorietat, destacar-
se dels altres. Aquest principi vertebra l’estat de 
competitivitat col·lectiva”. 

En anuncis sobre cotxes, el pas que fa el prota-
gonista (d’insatisfacció) al seu nou estat (de satis-
facció), el cotxe ha tingut un paper fonamental. 

Amb aquests tipus d’anuncis, la probabilitat 
d’infl uir és molt major, com es postula des de les 

teories de la persuasió actuals. Els sistemes de per-
suasió són el fetitxisme del producte o de la mar-
ca. Hi ha un fetitxisme de certs béns de consum 
i un foment del narcisisme dels consumidors. Es 
veu clarament que el cotxe no és només un mitjà 
de transport... S’ha convertit en un fetitxe, i deter-
mina l’estatus del conductor. 

Els valors que s’utilitzen i es potencien en 
aquest tipus d’anuncis són, entre altres: la felici-
tat, l’èxit, el triomf, el desig de possessió, la se-
guretat, l’estabilitat, la pertinença a una tribu, la 
col·lectivitat, el plaer, la novetat, la moda, la mo-
dernitat, la fama... 

Com a conclusió, podem dir que semblen su-
perats els relats publicitaris en què el cotxe no es 
promociona exclusivament per les seves indicaci-
ons objectives de qualitat, baix consum, potència, 
comoditat i preu baix... El cotxe ha passat de ser 
un sistema de locomoció, considerat una icona de 
poder econòmic, a defi nir-se com a imatge dels 
sentiments i del plaer, i com a extensió del nostre 
cos. Es pot afi rmar que contemporàniament s’hi 
atribueix qualitats humanes. En aquest sentit, la 
consagració del cotxe com a subjecte planteja la 
qüestió de la passió com a fenomen clau de la sub-
jectivitat moderna, com a generadora d’identitat.

La publicitat ens vol seduir...
ELENA BERTOMEU MIRÓ 
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El Govern va començar ahir, amb una sessió 
formativa, el procés d’acreditació de l’Hospital 
Nostra Senyora de Meritxell, un procés que ha 
de servir per garantir la millora continuada de la 

qualitat dels serveis sanitaris públics. L’objectiu 
fi nal és l’acreditació del centre hospitalari, però 
en el procés s’avaluarà diferents aspectes com els 
punts forts i febles del sistema. Es tracta d’una 
bona iniciativa ja que ha de servir per implantar 
les millores necessàries per fer del centre hospita-
lari un servei de qualitat, i això ha de repercutir, 
de manera òbvia, en l’atenció que rebin els paci-
ents. I un altre dels aspectes que cal remarcar és 
que la col·laboració amb la Generalitat de Catalu-
nya s’ha de plasmar, també, per certifi car altres 
serveis del sistema sociosanitari del país, com 
ara El Cedre. Sens dubte, acords com 
aquests són els que cal fomentar en be-
nefi ci de la ciutadania.

EDITORIALEDITORIALEDITORIAL

Acord per a la millora del sistema sanitari


