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Editorial

L'opini6 del diari només s'expressa als editorials.
Els articulistes hi exposen posicions personals.

Un pla ambicios
| a curt termini

otique de mica en mi-
cajase n’havien anat
desgranant diverses pro-
postes, el Govern va pre-
sentar ahir oficialment
el Pla d’objectius per al turisme i
el comer¢ per a aquest any per
millorar i reactivar dos sectors
claus per a I’economia del pais.

El pla dirigit al comerg neix
per donar resposta als objectius
qualitatius i quantitatius esta-
blerts per tots els agents i actors
implicats buscant, per exemple,
en el primer dels vessants, una
potenciaci6 del capital huma o,
en el segon dels capitols, un incre-
ment del 2,5% de les importa-
cions de productes directament
relacionats amb el comerg. Aixi, a
grans trets, el pla en qiiestié bus-
ca la professionalitzaci6 del sec-
tor, la reactivacié economica, la
dinamitzacié del comerg, la mo-
dernitzaci6 de la legislacié que re-
gula l'activitat comercial i la in-
troduccié d’instruments i eines
que permetin coneixer de prime-

ra ma dades objectives sobre I'evo-
lucio del sector. De la seva banda,
el Pla d’objectius del turisme esta-
bleix set grans reptes: incremen-
tar la qualitat del conjunt d’allot-
jaments turistics del Principat;
millorar la competitivitat turfsti-
ca d’Andorra; desenvolupar les re-
lacions internacionals; millorar el
coneixement del sector turistic;
augmentar el nombre de visitants

ELS OBJECTIUS DE
TURISME | COMERG
NO ES PERDEN EN
TEORITZACIONS

el 2,5% respecte de I'any 2009 i in-
crementar la despesa mitjana del
visitant fins a 150 euros; millorar
el funcionament de les oficines de
turisme; i sensibilitzar el ciutada
sobre la importancia del turisme i
el comerg.

A primer cop d’ull, hi ha tres
aspectes d’aquest pla que sem-

blen forca positius. En primer
lloc, es tracta d’un pla for¢a ambi-
ciés que no es perd en la teoritza-
ci6 dels objectius, ja que fixa un
conjunt de reptes quantitatius, és
a dir, posa xifres que s’han de
complir. Aquest grau de concre-
cié és un element que s’ha de te-
nir en compte. En segon terme,
aquests objectius no sén resultat
d’una voluntat unilateral de I'Exe-
cutiu, siné que s’han cuinat de
forma concertada amb els actors
implicats del comerg i del turis-
me. Segur que tots aquests agents
haurien desitjat que el citat pla
inclogués més propostes i mesu-
res de les que van suggerir en el
seu moment, pero el debati
T’analisi previa abans de la decisié
ningu pot negar que han existit. [
en tercer lloc, el pla presentat pel
ministre d’Economia i Finances,
Pere Lépez, no és un d’aquells
grans plans que planteja grans
objectius a molt llarg termini,
sin6 que formula unes mesures a
aplicar de forma immediata per
assolir uns resultats a un any vis-
ta. Ara caldra supervisar que es
compleixen fil per randa tots els
Pproposits perque, si no, I'efectivi-
tat del pla se’'n podra veure res-
sentida. A més, s’ha de ser molt
conscient que aixo només és un
primer pas. Resta molt per fer.




