DIMARTS 9
DE MARC
DE 2010

andorra

diarimés
andorra
5

La nova imatge de les oficines de turisme
potenciara la seva localitzacié pels turistes

La part exterior de totes les oficines tindra al juny un rétol lluminds de color blau amb la lletra ‘i’ d'informacio

El marxandatge amb la nova imatge estara llest durant aquest any i més endavant s’'uniformara els treballadors

Turisme

ROSA BURGOS

Andorra Turisme va fer
publica ahir la nova
imatge que a partir d'a-
ra unificara la xarxa
d'oficines de turisme
d’Andorra.

La remodelacio i unificacio de
totes les oficines de turisme
d’Andorra es comencara a
veure a partir del proper mes
de juny.

La realitzacié del projecte
ha anat a carrec de 'empresa
de publicitat Aymara, que va
presentar la proposta basada
en dos idees. D'una banda,
totes les oficines de turisme
disposaran d'un retol llumi-
nés amb la lletra ¥, interna-
cionalment lligada al concep-
te d'informacio. Aquest retol
sera de color blau, un color
que també ha estat sempre
ligat amb I'ambit de la infor-
maci6 i el turisme. D'altra
banda, s’ha creat un recurs
grafic que representa I'sky [
ne d'Andorra en qué es repre-
senten els principals produc-
tes del pais, com la natura,
les compres, la culturai el be-
nestar.

Segons el director general
d'Aymara, Toni Colom, la in-
tencid va ser «personalitzar
la lletra ' i humanitzar-a, ja

La nova imatge corporativa de les oficines de turisme d’Andorra es va presentar ahir a I'edifici del Govern.

Encara hi ha més accions previstes

El projecte de la xarxa d’oficines contempla
establir procediments de treball conjunts i
Pentrega de la mateixa informacid als turistes

que se li ha donat una forma
de persona», referint-se als

qui treballen a les oficines i senta una ‘a’ d’Andorra, amb

als mateixos turistes. EI con-
torn d’aquesta lletra repre-

la qual «es crea una xarxa uni-

ficada a tot el pais».

El ministre d'Economia i Fi-
nances, Pere Lopez, va des-

tacar que aquest és «un

avenc pel que fa a la coope-
racio entre el Govern i els co-
muns i especificament relle-

vant pel que fa al turisme». El
cost de la remodelacio de la

' i e -

oficina nacional de tunsme

imatge ha estat de 25.500
euros, subvencionats el 50%
pel Govern i la resta per part
dels comuns.

| és que actualment totes
les oficines de turisme del pa-
is, onze en total, depenen
dels set comuns, a excepcid
de 'Oficina Nacional de Turis-
me. En aquest sentit, la re-

presentant dels comuns, Mo-
nica Bonell, va destacar el fet
que <«ara hi haura un logotip
que fara més facil la localitza-
cio de totes les oficines de tu-
risme i s'establira un model
d'imatge combinada entre
aquest logotip i la marca
d’Andorra».

El desenvolupament de la
Xarxa Nacional d'Oficines de
Turisme s’emmarca dins el
programa Infoturisme i tam-
bé contempla les actuacions
de creacié i comunicacié dels
productes que s'hi distribuei-
xen, entre els quals també en
formen part els de marxan-
datge, que portaran estam-
pada la nova imatge corpora-
tiva. Tot aquest nou material
esta previst que estigui llest
al llarg d'aquest any.

Un dels canvis que també
tindra lloc a linterior de les
oficines de turisme sera l'uni-
forme que portaran els treba-
lladors. Aquest encara no
s'ha decidit com haura de ser
perd, segons Bonell, «oferira
una imatge més formal que
no pas informal».

De fet, que els informadors
turistics portin un uniforme
de treball no és novetat ja
que des de l'existencia de les
primeres oficines de turisme
als anys 70 i el Sindicat d'Ini-
ciativa, els treballadors ves-
tien d'igual manera.

Tots aquests projectes de
la xarxa tindran un cost total
de 175.000 euros.



