Societat

DIJOUS
21 DE GENER DEL 2010

el Periodic d’Andorra 11

DEL 20 AL 24 DE GENER A MADRID

Cita anual a Fitur,
plataforma clau
per tal de captar
més visitants

© Sector public i
privat defensa la
marca Andorra al sal6é
internacional
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s sabut que quan la conjun-

tura economica no és la

més adient, sorgeixen noves

férmules a la recerca de so-
lucions. El sector turistic no n’és una
excepcio, i la cita anual a la fira Fi-
tur de Madrid serveix com a plata-
forma per a tots els agents per tal de
reforcar i ampliar les relacions. Uns
tractes que des d’ahir van iniciar els
representants d’Andorra Turisme,
les estacions d’esqui de Grandvalira
i Vallnord, Caldea, Naturlandia i al-
guns dels hotels de més renom del
Principat.

Sibé és cert que en ’edicié
d’aquest any, —que s’allargara fins
diumenge vinent-, la crisi s’ha fet
notar en nombre d’expositors i de vi-
sitants, els plantejaments per afron-
tar les turbuléncies que pateix el sec-
tor turistic sén I'ordre del dia de to-
tes les empreses amb preséncia a
T'esdeveniment més emblematic de
I’Estat espanyol en materia de pro-
moci6 turistica internacional. Apre-
sa la 1ligd, els gestors turistics com-
peteixen per fer que el seu producte
prengui un posicionament privile-
giat en el ferotge mercat turistic.
en temps de desacceleracio
economica, la recerca de noves pro-
postes és un incentiu que es mate-
rialitza practicament sense pitjar el
pilot automatic.

Un any més, Andorra disposa
d’un estand al pavell6 d’Europa, al
costat de Portugal i d’altres paisos
europeus. L’espai destinat per a
T'ocasi6 és de 209 metres quadrats i
esta envoltat d’imatges dels dife-
rents pols d’atraccié que es poden vi-
sitar al Principat. També compta

© L’objectiu basic és
reforcar els ligams
amb els mercats de
proximitat

amb tres pantalles gegants en les
que es mostren imatges de les possi-
bilitats de lleure que ofereix el pais.
Al centre de I’estand es troben les
taules de treball, on els privats ate-
nen els clients.

El ministre d’Economia i Finan-
ces, Pere Lépez, present aquests dies
ala capital espanyola, va explicar
ahir que hi ha planificades una série
de reunions i actuacions per poder
establir «els maxims lligams i con-
tactes a tots els nivells» (referint-se al
sector public i privat). El politic mas-
sanenc va indicar que el Govern pre-
veu atendre mitjans de comunicacié
espanyols especialitzats en turisme
perque «és una manera de tenir
presencia i aconseguir futurs visi-
tants».

PALMA, AMB BONS ULLS / Amb la con-
fianga de trobar les bases per supe-
rar la crisi i consolidar certs mer-
cats, Lopez va subratllar que sén
dies per incidir en els mercats de
proximitat com sén Catalunya, el
Pais Valencia i I’Aragé. D’altra ban-
da, també va destacar que I'objectiu
és atendre destinacions en particu-
lar com s6n Andalusia, Galicia i el
sud de Portugal, mercats dels quals
va valorar que <hem perdut una mi-
ca de clients». Amb el nou aeroport
de Lleida-Alguaire, el ministre com-
petent en Turisme va assenyalar
que «ara per ara ens mirem amb
molt bons ulls el vol de Palma de
Mallorcay.

Pel que fa la roda de contactes
amb les companyies aéries interessa-
des en operar a I'aeroport del Segria,
Lépez va exposar que «s’establira la
primera presa de contacte, perd no
sera fins d’aqui a uns mesos que co-
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mengcarem a treballar per a la tem-
porada d’hivern vinent». De la seva
part, el gerent d’Andorra Turisme,
Alex Andrés també va destacar la
importancia de la preséncia «gairebé
obligada» d’Andorra en aquesta fita,
que va catalogar com «un aparador i
una necessitat per reprendre contac-
tes i llangar la campanya estival».
Les estacions d’esqui, sota la fir-
ma Ski Andorra, treballen per tan-
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»» Professionals del sector conversen a les taules de treball, ahir.
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car acords, «fonamentalment per a
Testiuv, va indicar el director gene-
ral de Grandvalira, José Blanco, que
va reconeixer «estem reforcant la
nostra notorietat en el mercat ma-
drileny i avancant relacions amb
nous operadors que estiguin interes-
sats en el nostre producte».

De la seva part, i en clau de pais,
Marti Rafel, director de Vallnord, va
valorar que Fitur és «una oportuni-
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»» Visitants de la fira Fitur demanen informacié al mostrador de I'estand d’Andorra, ahir.

tat per defensar el producte Andor-
Ta». Aquest esdeveniment, segons va
explicar, «serveix també de
termometre per veure com estan les
altres destinacions, si estan més o
menys animats». Vallnord aprofitara
T’ocasié aquests dies per presentar
els nous fulletons amb les tarifes
d’estiu.

Naturlandia participa a la cita
promocional amb «I’agenda ben
marcada». Ho va explicar la directo-
ra en funcions, Laura Garcia. De fet,
els esforgos se centren en potenciar
la campanya de I’estiu vinent amb
els clients que ¢ja funcionen». De ca-
ra a buscar nous clients, Garcia va
emplagar el futur director (encara
per concretar) a definir els punts
d’origen on s’hauran de captar nous
visitants.

Segons el director comercial de
Caldea, Josep Maria Pi, I'objectiu
principal és <trobar-nos amb els
principals clients intermediaris (ma-
joristes, agencies de viatges, pagines
web, entre d’altres)». I és que Fitur
esdevé el punt de trobada on es con-
centren tots els actors turistics per
reforgar els lligams i establir noves
converses per a futuribles acords.

FIRA A RUSSIA / Una de les proximes
cites promocionals, tal com va
avancar Lopez sera una fira a Russia
al mes de marg. A més, va indicar
que era un esdeveniment «no pro-
gramat», perd que és cimportant per
incidir més en el mercat rus». =
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