Societat

DIMECRES
14 D'OCTUBRE DEL 2009

el Periodic d’Andorra 13

TAULA DE COMERGC | TURISME

El marc legislatiu
per al turisme
rural es tindra
’any vinent

© La senyalitzacio
dels punts d’interés
nacional estara
acabada a final d’any

| PEPA GALLEGO*
ANDORRA LA VELLA
hir es va establir el punt ze-
ro del projecte de turisme
rural amb I’assisténcia de
I’Associaci6 de Pagesos i Ra-
maders a la segona celebracié de la
Taula conjunta de Turisme i Co-
merg. Aix{ ho va manifestar el minis-
tre d’Economia i Finances, Pere
Lépez, el qual va explicar que I'any
vinent es preveu tancar tot el treball
normatiu perqueé aquest tipus de tu-
risme tingui el marc legislatiu i els
requisits que li corresponguin.
Aquest projecte de turisme rural
esta vist a mig i llarg termini, pero
Loépez va manifestar que és impor-
tant que els ramaders i pagesos par-
ticipin en aquesta mesa per assentar
les bases del projecte.

La diversificaci6 de I'agricultura i
la ramaderia i les cases rurals seran
alguns dels punts que marquin
aquesta nova oferta turistica que el
Principat vol potenciar. Des del sec-

tor hoteler del pafs, els dos represen-
tants de les associacions, Xavier Pa-
lou i Jordi Daban, van manifestar
que el rural és un complement més
de 'oferta turistica i que en cap cas
es veu com una competencia.

Des de la Pime, el seu president,
Marc Aleix, va criticar la politica de
low cost de certs hotelers i establi-
ments del pais que suposa una con-
tradicci6 en la campanya de distin-
ci6 de qualitat que es vol fer d’An-
dorra a I’exterior. Segons Aleix, els
dos dominis esquiables van fer ofer-
tes a 'exterior de forfets que sortien
més barats que a la gent del pais.

SENYALITZACIO TURISTICA / En aques-
ta Taula es va presentar ahir la se-
nyalitzaci6 turistica i patrimonial. A
partir dels propers mesos es veuran
cartells amb fons marré en que es
marcaran els punts d’interes nacio-
nal, per conduir el turista i per se-
nyalar aquests béns turistics. Lépez
va assegurar que a final d’aquest any
estara finalitzada aquesta senyalitza-
ci6, que ha tingut un cost de
112.000 euros; i per a I'any vinent es
preveu una partida de 100.000 euros
més per a un refor¢ d’aquesta prime-
ra fase. =
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»» Assistents a la Taula de Turisme

i Comerg.

Les campanyes de Nadal i de la
Purissima costaran 92.000 euros

»» L’objectiu és I'atraccié de les
compres i diferenciar la campanya
de la Purissima de la de Nadal.
Per aquest objectiu, i segons es
tenia ja pressupostat per al 2009,
es disposa d’una partida de 92.000
euros, costejada per Andorra Tu-
risme i els comuns. La Taula de
Comerg servira per establir unes
linies d’actuacions perqué no se
solapin accions dels comuns amb
accions del Govern. La campanya
continuara en la linia de buscar tu-
ristes de proximitat.

»» Dins de la campanya es pre-
veu promoure una guia de com-
pres que ja esta finalitzada en la
qual es marquin les zones dels
comercos al mapa d’Andorra amb
informacio6 d’interés per al turista.
Aquesta guia s’ha entregat ja a
mercats com ara el de Barcelona i
se li vol donar una importancia re-
llevant perqueé estigui present dins
del Principat. Aquesta guia tindra
un cost de 10.000 euros aproxima-
dament, amb 100.000 exemplars
que es distribuiran a Andorra.




