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La pregunta

¢Que li sembla que els
comercos hagin d’obrir

el dia festiu de la
Constitucio?

ey

Em sembla malament que s’hagi de treba-
1lar, pero s’entén que hagin pres aquesta
decisi6, a causa de la crisi.

——
Caty
Lopes

Cambrera

Si és obligatori, obrirem, pero no crec que
tinguem més afluéncia de public i, a més,
la gent gairebé no compra.

Chantal
Andreu

Empresaria

—
Beatriz
Pradal

Dependenta

Jo crec que s’ha de provar si la mesura fun-
ciona i donar-li una oportunitat al dia fes-
tiu per veure si els consumidors I'aprofiten.

La tribuna

| a situacio del turisme

La guerra de preus dels sector i I'efecte ‘low cost’ evidencien que el mercat requereix un canvi d’estrategia

EQUIP DE L’OFICINA

Candidat del PS

1 turisme representa un
percentatge molt impor-
tant del PIB. No cal dir
que aquest és un sector
que esdevé estrategic per
al’economia andorrana. Si analit-
zem 'evoluci6 viscuda en els darrers
anys, tal com ho deia I'editorial d’EL
PERIODIC d’ahir, trobem que el
nombre de visitants rebuts en el
2008 respecte a I'any anterior no ha
parat de disminuir. El promig
d’aquest descens, des del mes del se-
tembre fins al desembre del 2008, se
situa en el -9,8%.

D’acord amb les fonts analitzades
del Departament d’Estudis i d’Es-
tadistica, adscrit al Ministeri de Fi-
nances del Govern d’Andorra, els
que més han deixat de venir a An-
dorra son els francesos, seguits per
altres nacionalitats i els espanyols.
Pel que fa al nombre de pernocta-
cions, també es veu que han dismi-
nuit, per mesos i vers ’any anterior,
en un promig del - 6,33%.

El fet que en els darrers anys s’ha-
gi produit una forta competencia en
el sector, que ha portat a la baixada
de preus, ha obligat els empresaris
hotelers a disminuir els seus mar-
ges, cosa que els ha deixat sense
coixi per poder afronta els temps de
crisi que corren. Ara es veu que es
forgaven els marges en perjudici de
T’especialitzaci6 i de la qualitat.

Les previsions per a aquest any no
deixen de ser pessimistes, ja que es
preveu un descens en els llocs de tre-
ball, la caiguda de la demanda dels

turistes francesos i

anglesos, accelera-
da per la caiguda
de lalliura. La
manca de la diver-
sificacié de I'ofer-
ta, la marcada de-

turistica

La tasca del Govern hauria de ser
de caracter promotor, avaluador,
impulsor i coordinador de I'activitat

pendeéncia estacio-
nal tot i les inniva-
cions d’aquest hivern, tampoc aju-
daran. D’altra banda, la dispersi6 de
les campanyes publicitaries dels co-
muns i la falta de notorietat de la
marca Andorra també sén un pro-
blema. A més, la guerra de preus
dels sector i I’efecte low cost eviden-
cien que el mercat requereix un can-
vi d’estrategia. Convenguts d’aques-
ta necessitat, els socialdemocrates
vam organitzar fa quinze dies una
trobada de reflexié amb empreses i
professionals del sector, amb la vo-

luntat d’escoltar i parlar per a bus-
car la millor manera de potenciar el
turisme.

Aixi, en paraules de Raimon
Martinez Fraile, «és cert que estem
en crisi, pero tota crisi és al mateix
temps una oportunitat»; tal com ens
va dir el nostre convidat, Andorra,
«atesa la seva situaci6 actual, encara
té recorregut per créixer, perd no de
manera infinita perque, si no, tenim
el perill d’esgotar el territori. Per
tant, I'objectiu ha de ser incremen-

NOE

tar la qualitat del producte i no pas
augmentar la capacitat, aprofitant
les estructures que ja tenimy.
Entenem que aquest nou enfoca-
ment del turisme cal acompanyar-lo
de la sostenibilitat que requereix el
nostre bé més preuat i materia pri-
mera, que és el medi ambient. Vo-
lem recollir uns dels axiomes de la
Carta del Turisme Sostenible, apro-
vada en la Conferencia Mundial de
Turisme Sostenible celebrada a Lan-
zarote, I'abril del 1995. Aquella carta
ens assenyala la necessitat de desen-
volupar un turisme que satisfaci les
expectatives economiques iles
exigéncies ambientals. Un turisme
que ha de ser respectués amb I’es-
tructura socioeconomica i fisica de
cada destinaci6 i de les seves pobla-
cions receptores. De la mateixa ma-
nera, la carta estableix que el turis-

me sostenible és un procés orientat
a una gestio global dels recursos per
tal d’assegurar la seva durabilitat i
permetre conservar el capital natu-
ral i cultural i les arees protegides. I
aixi la bona gestié del turisme exi-
geix garantir la sostenibilitat dels re-
cursos dels que depen.

TAMBE HEM ' de tenir pre-

sent I'agenda 21 que han desenvolu-
pat les organitzacions World Travel
& Tourism Council (WTTC), la World
Tourism Organization (WTO) i el
Consell de la Terra. Tot plegat ens ha
d’ajudar a potenciar un programa
d’acci6 per al turisme, que estableix
les practiques sostenibles i un con-
trol dels preus a llarg termini, que
es traduiria en un atractiu pel propi
mercat i que permetria una millor
regulacio.

Tal com es fa en aquells docu-
ments, els socialdemocrates també
volem emfatitzar la importancia de
la cooperacié entre el Govern, els
sectors empresarials i la societat ci-
vil. La tasca del Govern hauria de ser
de caracter promotor, avaluador,
impulsor i coordinador del desenvo-
lupament de l'activitat turistica, en-
tre d’altres.

Aqui també es constata que cal el
canvi necessari que proposem els so-
cialdemocrates. La politica que ha
privilegiat quantitat davant de la
qualitat i ha afavorit els preus bai-
XO0S €ns ensenya ja una cara amarga
illetja. La innovacié positiva basada
en el dialeg i un projecte compartit,
sumant tots els esforgos en una ma-
teixa direccid, ja no és inicament
una prioritat, sin6 que ha esdevin-
gut una necessitat. =
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