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Reflexions sobre la importancia del turisme

Es indefugible augmentar els diners que I'Estat destina al turisme i a la seva promocié a lexterior

JAUME BARTUMEU CASSANY

La crisi economica comenca a fer
forat de forma considerable en el
conjunt de sectors productius de
I'economia andorrana. En alguns
com ara la construccio la crisi ha
arribat de manera bastant sobta-
dai esta sent profunda. En altres
com el turisme els indicadors
més basics fa temps que ens avi-
saven. La progressiva davallada
del nombre de turistes i la reduc-
ci6 de la durada de les pernocta-
cions, en son bons exemples.

Els estudis que estem duent a
terme des de la comissi6 d’econo-
mia del Partit Socialdemocrata,
aixi com les opinions que hem re-
collit de diversos operadors turis-
tics i hotelers del pais, no fan més
que confirmar el que ens diuen
les estadistiques, i no ens perme-
ten ser optimistes.

Entre les moltes raons que ex-
pliquen l'actual situacié n’hi ha
una que sobresurt. Hi ha una cla-
ra disfuncié entre els esforcos
d’inversio fets pels operadors pri-
vats en la millora de les seves ins-
tal-lacions i ofertes, i la cada cop
menor inversi6 publica encami-
nada a promocionar el desti An-
dorra i a generar nous atractius
per als turistes que ens visiten.

Algunes dades ho constaten.

D’una banda, els successius go-
verns del Partit Liberal han dedi-

cat ben poc esforg a la promocio
de la imatge turistica de la marca
Andorra, el pais dels Pirineus.

La setmana passada vaig fer
public un quadre comparatiu que
demostra que, en valors cons-
tants, entre el 1992 i el 2007 no
s’han augmentat els diners del
pressupost nacional destinats al
turisme (5.143.325 euros l'any
1992 i 5.265.090 euros I'any 2007).

En percentatge sobre el conjunt
del pressupost s’ha reduit la suma
destinada a les partides de turis-
me (3,6% l'any 1992 i 2,2% l'any
2007) i a promocié exterior
(2,52% €1 19921 1,4% el 2007).

I encara pitjor. No només s’es-
tan invertint menys diners, siné
que es gasten amb poc criteri. Es
vol estar a molts llocs i finalment
la presencia d’Andorra passa des-
apercebuda arreu.

Sabem que el pressupost és la
projeccié xifrada de la voluntat
politica d'una majoria del Consell
General. Les xifres parlen per si
soles.

També ho fan les estadistiques
de visitants.

El pais no pot esperar més per
redrecar aquesta situaci6 del
principal pilar de I'economia an-
dorrana.

Menys encara quan durant els
altims cinc anys els turistes han

disminuit un 30%, com es pot
veure a la sintesi d’'indicadors so-

cioeconomics d’Andorra 2008,
editat el marc del 2008 pel servei
d’Estudis de BPA.

Davant d’aquesta situacié cal
un canvi de rumb. Es prioritari
que les administracions publi-
ques i les empreses del sector
s'involucrin en la reactivacid, en
la mesura que contribueix decisi-
vament a la generaci6 de riquesa i
ala creacié de molts llocs de tre-
ball, tant directes com induits.

El sector turistic s’ha d’encarar
no solament als efectes de la crisi
economica internacional siné a la
crisi estructural del model turistic
i economic andorra.

Andorra, en termes de marque-

ting, té alguns de les valors més
dificils d’aconseguir. Andorra, el
pais dels Pirineus és una marca
reconeguda i global. Disposa
d’un conjunt d’atractius -comerc,
neu, muntanya, termalisme, ro-
manic, etcetera- que venuts con-
juntament la poden fer un desti
competitiu.

En aquestes circumstancies, les
administracions publiques han
de treballar conjuntament.

Es precisament en aquesta linia
que la gent de LAlternativa estem
treballant en el desenvolupament
d’un nou model turistic que sigui
compartit amb els professionals
del sector.

Per aix0 pensem que la partici-
pacié de tots els agents socials i
economics implicats en el sector
turistic és imprescindible per do-
nar forma a les politiques més en-
certades i efectives. Com també
és indefugible augmentar consi-
derablement -de manera quanti-
tativa pero també qualitativa- els
diners que el pressupost de |'Estat
destina al turisme i a la seva pro-
moci6 al'exterior.

I ho hem de fer sabent on in-
vertim, per aconseguir més crea-
cié de riquesa economica i social,
iamb una linia general de soste-
nibilitat ambiental tant des del
punt de vista urbanistic com con-

ceptual.

El govern liberal no ha resolt ni
resoldra les dificultats, ben al
contrari, les continuara agreu-
jant. Lluny de rellancar el creixe-
ment economic, 'acabara d’ofe-
gar. La politica del Partit Liberal
(PLA) no solament no permet
augmentar el poder adquisitiu de
les families sin6 que ens aboca a
I'estancament del nostre nivell de
vida.

Pero no hem de defallir ni cau-
re en el pessimisme. Ens en po-
dem sortir i ens en sortirem. El re-
drecament d'una economia
profundament desequilibrada
necessita temps i esforg, una forta
rigorositat en la gestié dels afers
publics i una explicita rentincia al
plaer de viure per sobre dels pro-
pis mitjans.

Des de LAlternativa per un go-
vern nou que encapcalem els so-
cialdemocrates fem una aposta
seriosa pel sector i per apuntalar
un nou creixement, adaptant l'o-
ferta i modernitzant les infraes-
tructures turistiques. Millorant,
també, la qualificacié dels profes-
sionals del sector i adaptant-se a
les noves modalitats i tendencies.

I ho farem, perqueé ho hem de
fer, preservant la sostenibilitat
dels nostres recursos naturals i
mediambientals.



